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Projekt marketinške pripreme: Razvoj nove robne marke “ISTARSKI MLADI KRUMPIR”

Predgovor 

Proizvodnja mladog krumpira u obalnom području Istre, uz lozu i maslinu, ima 
dugogodišnju tradiciju. Istarski mladi krumpir uzgojen na crvenici cijenjen je i tra-
žen proizvod diljem Hrvatske zahvaljujući svojoj prepoznatljivoj kakvoći. Njegovu 
prepoznatljivu vrijednost na tržištu pokušavaju iskoristiti razni ilegalni preproda-
vači, koji kao istarski mladi krumpir prodaju krumpir uzgojen na drugim područji-
ma na kojima se ne može postići razina kakvoće krumpira uzgojenog na istarskoj 
crvenici. Radi toga istarski mladi krumpir treba zaštiti na tržištu kao robnu marku, 
čime bi ga izdvojili iz sličnih masovnih proizvoda i osigurali mu prepoznatljivost 
koja će mu jamčiti veću cijenu od proizvoda slabije kakvoće. 
U to su se osobno uvjerili i članovi te proizvođači kooperanti Zadruge „Agro-Istra“ 
čiji je jedan od glavnih proizvoda mladi krumpir. Upravo su članovi Zadruge, 
uglavnom mladi i poduzetni ljudi, inicirali postupak za dobivanje robne marke 
za istarski mladi krumpir, da bi ga učinili prepoznatljivim na tržištu. Naime, ra-
zvoj i zaštita robne marke jedino je rješenje koje će potrošačima jamčiti kakvoću i 
porijeklo uzgojenog krumpira a ilegalnim preprodavačima i mešetarima donekle 
onemogućiti obmanjivanje potrošača. Inicijativu zadrugara je prihvatio Institut 
za poljoprivredu i turizam koji je uz financijsku pomoć Ministarstva poljoprivrede, 
ribarstva i ruralnog razvitka te Istarske županije i realizirao ovaj projekt.
Kroz dvogodišnje razdoblje, tim specijalista je radio na standardizaciji tehnologije 
proizvodnje i kakvoće mladog krumpira, istraživanju tržišta, dizajniranju i regi-
straciji logotipa, standardizaciji pakovanja te promidžbi proizvoda. 
Od početka projekta do danas potražnja za krumpirom robne marke „ISKRO“ zna-
čajno je porasla, osobito na lokalnom istarskom tržištu, ali i diljem Hrvatske. Zbog 
toga je proizvodnja i prodaja mladog krumpira povećana u Zadruzi „Agro-Istra“ a 
ostvaren je i veći prihod od prodaje nego prijašnjih godina. 
Potrošači su na taj način dobili prepoznatljiv proizvod robne marke „ISKRO“ koja 
im jamči da je krumpir uzgojen na istarskoj crvenici i da je određene kakvoće.
Da bi se održala robna marka na tržištu, nužno će biti i dalje raditi na promidžbi ali 
i na zadržavanju, odnosno povećanju kakvoće, uz postupno uvođenje novih kva-
litetnijih sorata mladog krumpira i razvoju novih načina pakiranja, što je svakako 
ponajprije u interesu članova i kooperanata Zadruge „Agro-Istra“, ali i potrošača.
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1. OPIS PROJEKTA 
Krumpir je po svojoj zastupljenosti u prehrani ljudi drugi po važnosti izvor energije, iza 
žitarica. Izvrsnih je prehrambenih osobina, ne sadrži masti te je bogat vitaminima i mine-
ralima. Mladi krumpir, koji dolazi na tržište kao novi proizvod do najkasnije 1. kolovoza, 
posebna je kategorija krumpira te se razlikuje od fiziološki starijeg krumpira koji u promet 
dolazi nakon 1. kolovoza. Proizvodnja mladog krumpira na obiteljskim poljoprivrednim 
gospodarstvima značajnije povećava dohodak u odnosu na proizvodnju fiziološki starijeg 
krumpira. Pedoklimatski uvjeti Istre omogućavaju znatno raniju tehnološku zrelost i pla-
sman mladog krumpira nego u nekim drugim krajevima Hrvatske. Kupci-potrošači, kao i 
trgovci prepoznaju kvalitetu mladog krumpira uzgojenog u Istri, na osnovu koje je stekao 
ugled te ga kupuju radije nego mladi krumpir iz drugih, po površinama i količinama krum-
pira, poznatijih krajeva Hrvatske. Razlog tomu je specifično podneblje i uzgoj na istarskoj 
crvenici koja ima karakteristična fizikalno - kemijska svojstva u odnosu na druge tipove 
tala te stanovite prednosti mediteranske klime (obilje svjetlosti i sunca tijekom proljeća i 
početkom ljeta). Upravo ove pedoklimatske osobitosti daju poseban okus, aromu i konzi-
stenciju krumpiru uzgojenom na tom području. 
Mladi istarski krumpir poljoprivredni je proizvod koji se prodaje na tržištima diljem Hr-
vatske kao masovni proizvod. Takav je krumpir bez određene standardizirane kakvoće, 
prepoznatljive ambalaže i znaka te stoga ne jamči kupcima da je krumpir dosita uzgojen 
na istarskoj crvenici. Nadalje, mladi istarski krumpir, kao masovni proizvod, no bez pre-
poznatljive oznake, uza sva svoja pozitivna svojstva uvjetovana klimom i tlom, na tržištu 
ne može postići veću cijenu u odnosu na mladi krumpir iz ostalih krajeva. Razlog tomu 
je što se imenom istarskog krumpira često služe neovlašteni preprodavači što istarskim 
proizvođačima pričinjava izravnu materijalnu štetu te srozava dugo godina sticani ugled 
proizvoda. Kupci su spremni platiti više za proizvode koji nose prepoznatljivu oznaku, jer 
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prepoznaju njihovu kakvoću. Razvoj robne marke istarskog mladog krumpira u prvom 
redu donio bi mnogostruku korist proizvođačima, a s druge bi strane potrošačima zajam-
čio stanovitu sigurnost i kakvoću proizvoda. Stoga je cilj projekta, po uzoru na svjetski po-
znate robne marke krumpira (npr. patatine novelle di Sicilia), za lokalno istarsko područje 
analizirati preferencije potrošača prema određenim sortama mladog krumpira (degusta-
cije), standardizirati parametre kakvoće senzorskim i kemijskim analizama u znanstvenoj 
instituciji, čime bi se potkrijepila teza o različitosti istarskog krumpira u odnosu na krum-
pir iz drugih područja Hrvatske. Nakon toga, u skladu s dobivenim rezultatima, izradio 
bi se logotip i dizajnirala prepoznatljiva ambalaža za konkretni proizvod, istarski mladi 
krumpira, da bi dobili proizvod prepoznatljive robne marke. S obzirom na to da se projekt 
provodi u suradnji sa Zadrugom „Agro-Istra“, značajnu korist imali bi svi članovi i koope-
ranti koje okuplja Zadruga, jer bi se njihov krumpir prodavao pod jedinstvenom robnom 
markom prepoznatljivom svakom potrošaču što bi u konačnici polučilo i veći financijski 
dobitak. Za Institut u Poreču, ovaj bi projekt značio doprinos razvoju prepoznatljivog trž-
nog proizvoda u cilju standardizacije i podizanja kakvoće poljoprivrednih proizvoda na 
hrvatskom tržištu.

2. PROVEDBENE AKTIVNOSTI
a) planirane

I. FAZA(1.1. - 1.3. 2008.)
•	 Pregled potencijalnih parcela za uzgoj mladog krumpira, uzimanje uzoraka tla i njiho-

va fizikalno-kemijska analiza.
•	 Standardizacija tehnoloških postupaka proizvodnje i edukacija poljoprivrednika o 

tehnološkim postupcima.
•	 Priprema zemljišta za postavljanje pokusnih polja, nabavka repromaterijala i sadnja 

krumpira. 
•	 Izrada i provođenje ankete za istraživanje tržišta (proizvođači, potrošači, trgovci na 

malo, veletrgovci).

II. FAZA (1.3. - 31.12. 2008.)
•	 Suradnja s poljoprivrednicima u primjeni tehnoloških postupaka.
•	 Uzimanje uzoraka mladog krumpira.
•	 Utvrđivanje parametara kakvoće i različitosti istarskog mladog krumpira u odnosu na 

druge krumpire na tržištu (senzorska i kemijska analiza krumpira).
•	 Priprema krumpira za prodaju.
•	 Degustacije krumpira.
•	 Obrada podataka dobivenih  anketiranjem.

III. FAZA (1.1. - 1.9. 2009.)
•	 Suradnja s poljoprivrednicima u primjeni tehnoloških postupaka.
•	 Uzimanje uzoraka mladog krumpira.
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•	 Utvrđivanje parametara kakvoće i različitosti istarskog mladog krumpira u odnosu 
na druge krumpire na tržištu i usporedba vrijednosti s parametrima iz prve godine 
(senzorska i kemijska analiza krumpira).

•	 Analiza tržišta i obrada podataka.

IV. FAZA (1.9.- 31.12. 2009.)
•	 Standardizacija pakiranja i izrada logotipa Istarski mladi krumpir.
•	 Izrada i tiskanje završnog izvješća u obliku knjižice.
•	 Edukacija članova Zadruge o mogućnosti izrade specifikacije prema  utvrđenim i 

standardiziranim parametrima tehnologije proizvodnje i kakvoće istarskog mladog 
krumpira s ciljem podnošenja zahtjeva Ministarstvu za dodjelu oznake zemljopisnog 
podrijetla.

b) odrađene  

I. FAZA(1.1. - 1.3. 2008.)
•   Odabrane su parcele i gospodarstva na kojima će se postaviti pokusna polja: u Uma-

gu (obiteljsko gospodarstvo Maria Matijašića ), u Poreču (obiteljsko gospodarstvo Ma-
ria Peršurića ), u Rovinju (obiteljsko gospodarstvo Damira Dubravca), u Puli (obitelj-
sko gospodarstvo Petra Jurkovića ), u Splitu (Institut za jadranske kulture i melioraciju 
krša) i Opuzenu (obiteljsko gospodarstvo Maria Odaka). Ujedno je provedeno kopa-
nje pedološkog profila u Puli te uzimanje uzoraka tla na svim spomenutim lokacijama 
i njihova fizikalno-kemijska analiza (Institut za jadranske kulture i melioraciju krša u 
Splitu).

•  Osmišljeni su i izrađeni anketni upitnici za proizvođače mladog krumpira Zadruge 
„Agro-Istra“, o uvriježenoj tehnologiji proizvodnje. Provedena je anketa te su utvrđeni 
agrotehnički postupci koje primjenjuje većina proizvođača, a koje će se uzeti u obzir 
kad se budu utvrđivali standardni tehnološki postupci proizvodnje mladog krumpira. 
Redovno su posjećivani i savjetovani proizvođači mladog krumpira, članovi Zadruge 
radi provođenja utvrđenih standardiziranih postupaka i dobivanja ujednačene ka-
kvoće krumpira. 

•  Prema planu je provedena osnovna i dopunska obrada tla, gnojidba, nabavka repro-
materijala i sadnja pokusnih polja na spomenutim lokacijama tijekom veljače. Na 
svim lokacijama postavljeni su trofaktorijalni pokusi. Prvi i glavni faktor obuhvaćao je 
četiri sorte krumpira iz skupine ranih sorata (Adora, Berber, Jaerla, Red Scarlett). Drugi 
podfaktor, prekrivanje usjeva, imao je dvije razine: tretman prekrivanja agrotekstilom 
(Lutrasil 16 g/m2) i tretman neprekrivanja krumpira. Treći je faktor ili podpodfaktor 
bilo vrijeme berbe na dvije razine: 60 dana nakon nicanja te 70 dana nakon nicanja 
krumpira. 

•  Osmišljeni su i izrađeni anketni upitnici te je započeto anketno istraživanje tržišta (po-
trošači, trgovci na malo i veletrgovci-otkupljivači).

II. FAZA (1.3. - 31.12. 2008.)
•  Tijekom vegetacije redovito su praćene sve pokusne i proizvodne površine, krumpira 

pri čemu su svakom poljoprivredniku po na osob date smjernice za standardizirani 
uzgoj. Mediji javnog priopćavanja su redovno pratili provedbu pokusa.

•  Berba krumpira i uzimanje uzoraka provedena je krajem svibnja i početkom lipnja, 
ovisno o lokaciji i vremenu berbe. Tijekom berbe utvrđeni su osnovni čimbenici pri-
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nosa za svaki promatrani faktor te su uzeti uzorci s lokacija u Puli i Splitu za senzorsku 
analizu - degustaciju i kemijsku analizu (I. rok vađenja gomolja). Uzorci su uzeti prema 
faktorima istraživanja. Berba je provedena na svim lokacijama 60 i 70 dana nakon 
nicanja ispod agrotekstila, te je datum berbe ovisio o nicanju krumpira na svakoj po-
jedinoj lokaciji.

•  Kemijska analiza obuhvaćala je analizu organskih sastavnica (škrob, glukoza, fruktoza, 
saharoza, C vitamin i suha tvar) koja je obavljena na Biotehničkom fakultetu u Ljublja-
ni i mineralnih sastavnica gomolja krumpira (N P, K, Ca, Mg, Fe,) koja je obavljena u 
Institutu za jadranske kulture i melioraciju krša u Splitu. Tom je prigodom uspoređena 
kakvoća mladog krumpira uzgojenog na istarskoj crvenici s krumpirom uzgojenim u 
Dalmaciji. 

•  U više navrata usuglašavani su stavovi oko veličine i vrste pakiranja krumpira s obzi-
rom na preference proizvođača, potrošača i trgovaca.

•  Degustacija krumpira iz prvog roka berbe, provedena je u Srednjoj turističkoj školi 
„Antun Štifanić“ u Poreču 3.6. 2008. godine, a prilozi su objavljeni u novinama i na 
televiziji. Na degustaciji su ocjenjivana senzorska svojstva (opći izgled, boja, miris, 
intenzitet mirisa, trajnost mirisa, opći okus, hrskavost, sadržaj ulja, struktura, opći uti-
sak).

•  Djelomično su obrađeni podatci prikupljeni anketiranjem prema statistički i ekonom-
ski prihvaćenim metodama.

III. FAZA (1.1. - 1.9. 2009.)
•  Kao i u prvoj godini trajanja projekta, u cilju potvrde rezultata iz prethodne godine, 

ponovljeni su svi pokusi na svim lokacijama na istim gospodarstvima, osim u Pore-
ču gdje je pokus u ovoj godini postavljen na Institutu za poljoprivredu i turizam, te 
Puli na obiteljskom gospodarstvu Emiliana Zohila. Osim toga, ove se godine berba 
planirala ranije, 50 i 60 dana nakon nicanja, umjesto 60 i 70 dana. Tijekom proved-
be pokusa poljoprivrednici Zadruge „Agro-Istra“ više su puta obilazili pokusna polja 
kada su im objašnjavani određeni tehnološki postupci na pokusnom polju. Tijekom 
vegetacije redovno su praćena pokusna polja na svim lokacijama. O istraživanjima 
na pokusnim poljima više se puta izvještavalo u televizijskim emisijama i novinskim 
napisima. Tijekom vegetacije redovno su se obilazile i površine komercijalnih proizvo-
đača mladog krumpira kojima su dane smjernice u potrebnom trenutku. 

•  Kao i u prvoj godini uzorci krumpira za određivanje komponenata prinosa uzeti su u 
dva roka, a uzorci za kemijsku analizu i degustaciju uzeti su u drugom roku berbe na 
lokacijama u Puli i Splitu. 

•  Kemijska analiza i degustacija (17.6. 2009.) provedena je istim metodama u istim usta-
novama kao i prethodne godine. Rezultati su tada obrađeni i uspoređeni s rezultati-
ma prethodne godine.

•  Tijekom ove faze nastavljeno je anketiranje radi analize tržišta kao i obrada dobivenih 
podataka.

•  Tijekom proljeća ovog izvještajnog razdoblja, iako je bilo planirano u sljedećoj fazi, 
predstavljena su različita grafička rješenja za logo i prijedlozi imena za istarski mladi 
krumpir u Institutu za poljoprivredu i turizam u Poreču, djelatnicima Instituta i člano-
vima Zadruge „Agro-Istra“. Na osnovu toga kreirana je ambalaža i prototip logotipa 
istarskog mladog krumpira - „ISKRO“, da bi se potrošači što prije upoznali sa znakom. 
Veći dio proizvodnje mladog krumpira u Zadruzi „Agro-Istra“ u takvoj je ambalaži pla-
siran na tržište, što su prepoznali i potrošači jer je prema riječima voditelja Zadruge, 
potražnja za tim krumpirom te godine značajno povećana.
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3. CILJ PROJEKTA 
a) planirani 

Osnovni je cilj projekta razviti prepoznatljivu robnu marku istarskog mladog krumpira sa 
svrhom zaštite proizvođača i potrošača od različitih nezakonitosti koje se pojavljuju na 
tržištu mladog krumpira u Hrvatskoj. Razvoj ove robne marke poslužio bi Zadruzi „Agro-
Istra“ i kao temelj za izradu specifikacije i daljnju zaštitu geografskog podrijetla istarskog 
mladog krumpira. U okviru osnovnog cilja utvrdila bi se fizikalno kemijska svojstva tla, 
definirala bi se uzgojna područja, unaprijedila bi se i standardizirala tehnologija proizvod-
nje, utvrdili bi se parametri kakvoće mladog krumpira te bi se istražile preference tržišta 

IV. FAZA (1.9. - 31.12. 2009.) 
•  U ovoj fazi nastavljen je rad na logotipu te su uvažene usmene primjedbe potrošača 

koji su upoznati s prototipom loga i pakiranja u prethodnoj vegetacijskoj sezoni. Uz 
minimalne korekcije, isključivo boje znaka, definiran je konačan izgled loga koji je i 
prijavljen Državnom zavodu za intelektualno vlasništvo. 

•  Izrađeno je završno izvješće te su u pripremi materijali za tiskanje knjižice rezultata 
istraživanja. 

•  Provodi se više razgovora s članovima Zadruge o mogućnosti izrade specifikacije pre-
ma  utvrđenim i standardiziranim parametrima tehnologije proizvodnje i kakvoće 
istarskog mladog krumpira s ciljem podnošenja zahtjeva za dodjelu oznake proizvo-
da zaštićenog zemljopisnog podrijetla.

Konzultacije istraživača na projektu i poljoprivrednika
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mladog krumpira i standardizirao bi se dizajn za pakovanja te ponudio logo proizvoda.
Sekundarni je cilj projekta poticanje uzgajivača povrća na tržišno isplativiji uzgoj i ulazak 
novih članova u Zadrugu. Na taj bi se način pokušalo animirati poljoprivrednike (članove 
Zadruge) da povećaju proizvodne površine i količine krumpira za što na tržištu postoji 
interes. Ostvarenjem prepoznatljive robne marke, otvorile bi se realne mogućnosti za po-
stizanje veće cijene tog proizvoda na tržištu, s obzirom na to da je proizvod bolje kakvoće. 
Na taj bi se način i kupcima osigurao proizvod poznate i standardne kakvoće.

b) ostvareni

Provedenim aktivnostima, sukladno postavljenom osnovnom cilju, utvrđen je fizikal-
no - kemijski sastav tla za uzgoj mladog krumpira na osnovu čega su utvrđena područ-
ja uzgoja. Provedenim istraživanjima utvrđena je i standardna tehnologija proizvodnje. 
Degustacijama i kemijskim analizama utvrđeni su parametri kakvoće istarskog mladog 
krumpira. Provedenim anketama istražene su navike i preference konzumacije mladog 
krumpira kod potrošača, u trgovinama na malo i veletrgovaca. Nadalje dizajniran je logo 
i standardizirano je pakovanje istarskog mladog krumpira. Pokrenut je i postupak zaštite 
loga pri Državnom zavodu za intelektualno vlasništvo RH. 
Veći dio proizvodnje mladog krumpira Zadruge „Agro-Istra“ iz sezone 2009. godine pla-
siran je na tržište u novodizajniranom pakovanju s logom koji  je potrošačima jamčio ka-
kvoću, a što su oni i prepoznali. Potvrda  privlačnosti loga i nove ambalaže kupcima pratit 
će se i u sljedećim sezonama prodaje mladog krumpira. 
Nadalje u sezoni 2009. mnogi poljoprivrednici koji nisu članovi Zadruge, izrazili su interes 
za učlanjenjem kako bi i oni mogli proizvoditi krumpir pod imenom „ISKRO“. Proizvedena 
količina krumpira bila je u istoj sezoni manja od zahtjeva tržišta, ali članovi Zadruge isti-
ču, kako je postignuta nešto veća cijena u odnosu na krumpir koji nije označen robnom 
markom „ISKRO“.

4. POSTIGNUTI UČINAK 
4.1. Područje uzgoja i tlo za uzgoj istarskog mladog krumpira

Provedbom projekta definirano je područje uzgoja istarskog mladog krumpira koje obu-
hvaća područje uz zapadnu obalu Istre, od Umaga na sjeveru do Pule na jugu, gdje pre-
vladava tip tla crvenica (Terra rossa) sa svim svojim karakterističnim fizikalno - kemijskim 
svojstvima (tablica 1). Dobiveni podaci kemijskih parametara nešto su veći od uobičajenih 
vrijednosti koje nalazimo kod netaknute crvenice pod prirodnom vegetacijom. Razlog 
tomu je što su uzorci tla uzimani s oranica koje se redovno obrađuju i gnoje. S članovima 
Zadruge “Agro-Istra” dogovoreno je da će se jedino krumpir uzgajan na definiranom po-
dručju moći prodavati pod robnom markom „ISKRO“. Na taj će se način ukloniti nejednaka 
kakvoća istarskog mladog krumpira koja se dosad mogla naći na tržištu budući da u Istri 
postoje i drugi tipovi tala na kojima se uzgaja mladi krumpir za tržište.
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Tablica 1. Fizikalno - kemijski sastav tla na lokacijama na kojima je provedeno istraživanje

MEHANIČKI SASTAV - maseni udio u %

Lokacija
Krupni pijesak Sitni pijesak Prah Glina

2-0,2 mm 0,2-0,02 0,02-0,002 mm <0,0002 mm

Umag 1,6 21,4 28,3 48,7

Poreč 1,2 20,4 31,1 47,3

Rovinj 2,8 31,6 27,1 38,5

Pula 0,7 42,0 26,4 30,9

Split 11,9 16,1 32,6 39,4

Opuzen 5,5 33,8 34,8 25,9

MAKROELEMENTI I OSTALO

Lokacija

pH Humus Ukupni
N, %

P
2
O

5
K

2
O Ukupni 

kar-
bonati, 

%

Ak-
tivno

vapno, 
%

Vodotopive 
soli

H
2
O KCl uku-

pne
stvarne

Umag 6,8 5,2 2,0 1,0 7,6 26,8 0,8 - - -

Poreč 6,8 5,6 2,3 1,1 8,8 21,0 0,4 - - -

Rovinj 8,0 7,0 1,2 0,6 52,4 40,3 0,4 - - -

Pula 8,2 7,2 1,5 0,7 45,8 16,2 0,4 - - -

Split 8,6 7,6 2,1 1,1 6,0 31,8 55,8 20,5 - -

Opuzen 7,8 7,7 2,6 1,3 32,3 49,3 24,0 6,9 1,7 1,4

MIKROELEMENTI

Lokacija
Mg Mn Fe Cu Zn Pb Cd Cr

mg/g mg/kg

Umag 3,4 42,6 42,9 77,3 80,5 44,5 1,1 97,5

Poreč 1,6 1350,0 38,3 35,7 61,7 46,7 1,0 58,3

Rovinj 2,1 699,0 32,6 53,0 67,2 35,0 0,8 49,0

Pula 2,8 727,0 26,1 31,4 61,1 31,8 0,9 35,8

Split - - - - - - - -

Opuzen 2,1 818,5 23,2 197,5 86,0 41,0 2,3 24,8
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4.2. Utvrđivanje osnovnih tehnoloških parametara i standardizacija proizvodnje 
istarskog mladog krumpira

Provedbom ankete o uobičajenim mjerama njege na gospodarstvima članova Zadruge 
„Agro-Istra“ i istraživanjem primjene različitih osnovnih parametara agrotehnike i roka 
berbe (tablica 2), ujednačena je tehnologija proizvodnje mladog krumpira robne marke 
„ISKRO“. 
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Tablica 2. Prinos mladog krumpira (kombinirana analiza varijance za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i 
interakcija lokacija * godina)

Tretmani Tržni gomolji  
(30-80 mm)

Gomolji >80 mm Gomolji <30 mm Bolesni i oštećeni 
gomolji

kg/biljci t/ha kg/biljci t/ha kg/biljci t/ha kg/biljci t/ha

Lokacija

Umag 0,525 b1 20,719 b 0,004 d 0,159 d 0,067 b 2,565 b 0,006 ab 0,216 ab

Poreč 0,427c 11,025 c 0,002 d 0,090 d 0,091 a 2,969 a 0,003 bc 0,083 cd

Pula 0,668 a 26,570 a 0,009 cd 0,371 cd 0,072 b 2,838 ab 0,004 b 0,163 bc

Rovinj 0,555b 22,132 b 0,019 c 0,756 c 0,076 b 2,980 a 0,008 a 0,306 a

Split 0,564 b 20,675 b 0,041 b 1,616 b 0,022 c 0,769 c 0,000 c 0,000 d

Opuzen 0,508 bc 20,687 b 0,096 a 3,905  a 0,021 c 0,873 c 0,000 c 0,000 d

Godina

2008 0,700 a 26,382 a 0,045 a 1,820 a 0,044 b 1,575 b 0,004 0,143

2009 0,382 b 14,220 b 0,012 b 0,478 b 0,073 a 2,756 a 0,003 0,113

Sorta

Adora 0,615 a 23,697 a 0,041 b 1,680 b 0,030 c 1,051 c 0,003 ab 0,134 ab

Berber 0,602 a 22,387 ab 0,012 c 0,470 c 0,089 a 3,332 a 0,001 b 0,048 b

Jaerla 0,506 b 19,103 c 0,060 a 2,384 a 0,037 c 1,363 c 0,005 a 0,208 a

Red Scarlett 0,580 ab 21,686 b 0,017 c 0,688 c 0,050 b 1,905 b 0,004 ab 0,135 ab

Vivaldi 0,338 c 12,363 d 0,011 c 0,430 c 0,083 a 3,074 a 0,003 ab 0,110 ab

Pokrivanje

Lutrasil 0,535 20,584 0,027 1,091 0,055 b 2,069 b 0,004 0,152

Golo tlo 0,547 20,019 0,030 1,208 0,061 a 2,262 a 0,003 0,104

Rok berbe

I rok 0,502 b 18,018 b 0,020 b 0,813 b 0,061 2,215 0,002 b 0,092 b

II rok 0,580 a 22,584 a 0,037 a 1,486 a 0,056 2,116 0,004 a 0,165 a

Signifikantnost

L o k a c i j a 
(L)

***2 *** *** *** *** *** *** ***

Godina (G) *** *** *** *** *** *** ns ns

Sorta *** ** *** *** *** *** * *

Pokrivanje ns ns ns ns ns ns ns ns

Rok berbe ** *** *** *** ns ns * *

L*G *** *** *** *** *** *** ns ns

1
 Vrijednosti unutar stupaca za učinak tretmana uz koje stoji različito slovo, po LSD - testu uz pogrešku P ≤ 0,05    

   imaju značajne razlike2
 ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 i *** <0,001
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Uzgoj krumpira obavlja se u plodoredu, tako da krumpir ne dolazi na isto polje godinu za 
godinom. Za uzgoj krumpira obvezno je oranje na minimalno 25 cm, ali se preporučuje 
i dublja obrada, osobito za nasade koji se ne namjeravaju navodnjavati. Prije oranja pre-
poručuje se razbacivanje stajskog ili drugog organskog gnojiva zbog slabe opskrbljenosti 
crvenice humusom. Mineralna gnojidba primjenjuje se obvezno, a količine ovise o stanju 
hraniva u tlu. Dušičnim gnojivima krumpir se prihranjuje ovisno o stanju usjeva. Za sadnju 
se mogu koristiti svi kalibri sjemenskog krumpira s time da se krupnije kalibraže režu, ali 
je moguće saditi i rezanu sitniju kalibražu ako se smanji razmak sadnje do najmanje 10 
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Prekrivanje krumpira agrotekstilom

cm. Prije sadnje poželjno je krumpir naklijati i tretirati nekim od sredstava dopuštenih 
za tretiranje sjemenskog krumpira protiv bolesti i štetnika. Međuredni razmak se kreće 
od 60 do 70 cm, ovisno o sorti i načinu obrade sjemenskog gomolja. Za sadnju se koriste 
samo najranije sorte čija tehnološka zrioba započinje najkasnije do početka lipnja. Sadnja 
takvih sorata se provodi tijekom veljače i početkom ožujka. Prekrivanje agrotekstilom se 
preporučuje samo za usjeve koji se planiraju brati najranije. Na većim površinama mogu-
ća je upotreba herbicida. Također se preporučuju 1-2 kultiviranja i jedno nagrtanje krum-
pira. Zaštita od štetočinja se provodi samo prema potrebi. Kod uzgoja mladog krumpira 
preporučuje se navodnjavanje. S vađenjem mladog krumpira „ISKRO“ započinje se krajem 
svibnja i vadi se sukcesivno do potpune fiziološke zrelosti, a najkasnije do 1. kolovoza. 
U prvim rokovima berba se provodi ručno ili plugom, a poslije kada pokožica gomolja 
otvrdne moguća je i berba vadilicama za krumpir. Rok berbe ovisit će o cijeni na tržištu jer 
se kod ranijeg roka berbe očekuje značajno niži prinos. Tržni gomolji su zdravi i neošteče-
ni gomolji kalibraže 30-80 mm. Krumpir „ISKRO“ pakira se isključivo u ambalažu označenu 
logom i imenom „ISKRO“. Ambalaža je najčešće kartonska, zapremine 10-25 kg mladog 
krumpira. S razvojem robne marke bit će moguća i drugačija ambalaža (perforirana PVC 
folija, jutene vreće itd.). 
Poljskim istraživanjima (tablica 2) utvrđene su razlike u komponentama prinosa između 
mladog krumpira uzgajanog u Istri i onog uzgajanog u Dalmaciji.
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Iskapanje mladih gomolja plugom

Mladi krumpir pred berbu
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Ručna berba mladog krumpira

Mladi krumpir spreman za sortiranje
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Istarski mladi krumpir „ISKRO“ spreman za tržište

Sortiranje mladog krumpira
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Istarski mladi krumpir „ISKRO“ spreman za tržište

Sortiranje mladog krumpira

4.3. Kemijska i organoleptička svojstva istarskog mladog krumpira

Mladi krumpir uzgojen na istarskoj crvenici ima i specifičan organski i mineralni sastav, 
detaljnije prikazan u tablicama 3 i 4. Krumpir uzgojen u Istri ima nešto manji sadržaj suhe 
tvari i škroba u odnosu na onaj uzgojen u Dalmaciji. Količina organskih spojeva, u pr-
vom redu šećera, ovisi o sorti krumpira i pokrivenosti usjeva. Naime, pokrivanje usjeva 
agrotekstilom utječe na to da gomolji krumpira značajnije akumuliraju organske spojeve, 
posebice šećere (tablica 3).

Tablica 3. Kemijski sastav mladog krumpira – organski sastav (kombinirana analiza varijance
za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Tretman
Glukoza Fruktoza Saharoza C-vitamin Suha tvar Škrob

(g/100 g ST) (g/100 g ST) (g/100 g ST) (g/100 g) (%) (%)

Lokacija

Pula 0,901 0,863 5,573 b1 7,506 20,575 b 13,435 b

Split 0,912 0,860 5,731 a 7,233 20,969 a 13,804 a

Godina

2008 0,917 0,822 b 5,192 b 7,450 20,698 13,560

2009 0,896 0,900 a 6,112 a 7,290 20,846 13,679

Sorta

Adora 0,937 0,836 4,462 c 9,001 a 20,742 b 13,583 b

Berber 0,909 0,853 6,552 a 7,349 b 21,300 a 14,133 a

Jaerla 0,868 0,862 4,932 c 7,531 b 20,646 bc 13,521 bc

Red Scarlett 0,938 0,873 6,070 ab 6,183 c 20,250 c 13,108 c

Vivaldi 0,884 0,880 5,645 b 7,828 b 21,042 ab 13,850 ab

Pokrivanje

Lutrasil 0,938 a 0,883 a 6,326 a 6,623 b 21,233 a 14,035 a

Golo tlo 0,874 b 0,840 b 4,978 b 8,116 a 20,310 b 13,204 b

Signifikantnost

Lokacija (L) ns2 ns * ns ** **

Godina (G) ns *** *** ns ns ns

Sorta ns ns *** *** *** ***

Pokrivanje ** * *** *** *** ***

L*G ns ns ns ns ns ns
1

 Vrijednosti unutar stupaca za učinak tretmana uz koje stoji različito slovo, po LSD - testu uz pogrešku P ≤ 0,05    
   imaju značajne razlike2

 ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 i *** <0,001
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Promatrajući mineralni sastav krumpira uočava se izrazito viši sadržaj željeza u mladom 
krumpiru iz Istre nego onog uzgojenog u Dalmaciji. Na sadržaj minerala najviše utječu 
agroklimatske prilike u godini uzgoja i sorta, dok beznačajno utječe pokrivanje agrotek-
stilom.

Tablica 4. Kemijski sastav mladog krumpira – mineralni sastav (kombinirana analiza
varijance za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Tretman N  
(g/kg)

P  
(g/kg)

K  
(g/kg)

Ca  
(mg/kg)

Mg  
(mg/kg)

Fe  
(mg/kg)

Lokacija

Pula 1,228 a1 2,198 b 17,113 736,09 842,64 113,16 a

Split 1,107 b 2,344 a 16,106 939,37 822,75   34,38 b

Godina

2008 1,226 a 2,054 b 18,555 a 688,99 b 768,82 b   33,27 b

2009 1,109 b 2,488 a 14,664 b 986,47 a 896,57 a 110,94 a

Sorta

Adora 1,153 ab 1,608 c 17,162 ab 841,70 814,26 ab 37,06 c

Berber 1,056 b 2,198 b 16,164 b 903,83 866,19 ab 63,42 bc

Jaerla 1,283 a 2,350 ab 16,232 b 975,72 904,35 a 85,89 ab

Red scarlett 1,241 a 2,533 a 18,446 a 678.70 748,35 b 94,33 a

Vivaldi 1,026 b 2,397 ab 14,033 c 825,40 809,52 ab 62,67 bc

Pokrivanje

Lutrasil 1,189 2,332 17,336 a 885,86 831,77 76,56

Golo tlo 1,146 2,209 15,883 b 789,60 833,62 69,30

Signifikantnost

Lokacija (L) ns2 ** ns * ns ***

Godina (G) * *** *** ** *** ***

Sorta * *** * ns ** ***

Pokrivanje ns ns * ns ns ns

L*G * *** *** ns ns ***
1

 Vrijednosti unutar stupaca za učinak tretmana uz koje stoji različito slovo, po LSD - testu uz pogrešku P ≤ 0,05    
   imaju značajne razlike2

 ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 i *** <0,001
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Tablica 4. Kemijski sastav mladog krumpira – mineralni sastav (kombinirana analiza
varijance za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)
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Tablica 5 prikazuje ocijenjena organoleptička svojstva mladog krumpira. Lokacija uzgoja 
kao i sorta krumpira značajno su utjecale na ocjenjivana organoleptička svojstva. Sorta 
Berber, izdvaja se kao najkvalitetnija za proizvodnju mladog krumpira. Također, bitno je 
naglasiti da pokrivanje agrotekstilom nije utjecalo na promatrana organoleptička svoj-
stva.
Utvrđivanjem organomineralnog sastava i organoleptičkih svojstava, utvrđeni su para-
metri kakvoće koje bi mladi krumpir „ISKRO“, uzgojen u Istri, morao imati, a koji ga čine 
posebnim u odnosu na krumpir uzgojen u Dalmaciji.

Tablica 5. Organoleptička svojstva mladog krumpira (kombinirana analiza varijance za sve lokacije, godine, 
sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Ocjena 1 - 5 1 - 10

Tretman Opći Boja K v a -
l i t e t a 
mirisa

I nte n -
z i t e t 
mirisa

T r a -
j n o s t 
mirisa

O p ć i 
okus

Tvrdo-
ća

Hrska-
vost

S a d r -
žaj ulja

S t r u k-
tura

O p ć i 
dojam

Lokacija

Pula 3,54 b
1

3,55 b 3,27 b 3,20 b 3,11 3,19 b 3,19 b 3,08 b 3,31 3,30 b 5,64 b

Split 3,77 a 3,74 a 3,46 a 3,35 a 3,22 3,43 a 3,50 a 3,30 a 3,38 3,56 a 6,07 a

Godina

2008 3,67 3,66 3,46 3,29 3,12 b 3,33 3,33 b 3,16 b 3,33 b 3,44 6,09

2009 3,63 3,63 3,24 3,26 3,22 a 3,28 3,37 a 3,24 a 3,38 a 3,42 5,53

Sorta

Adora 3,51 bc 3,52 b 3,26 ab 3,18 2,98 3,15 cd 3,33 b 3,10 b 3,29 3,41 ab 5,79 b

Berber 3,79 a 3,82 a 3,44 a 3,27 3,17 3,47 a 3,60 a 3,53 a 3,46 3,60 a 6,21 a

Jaerla 3,70 ab 3,59 b 3,45 a 3,34 3,27 3,26 bc 3,27 b 3,10 b 3,30 3,38 b 5,80 b

Red Scarlett 3,67 ab 3,64 ab 3,38 a 3,28 3,16 3,42 ab 3,32 b 3,10 b 3,35 3,41 ab 6,00 ab

Vivaldi 3,41 c 3,53 b 3,12 b 3,26 3,15 3,03 d 3,00 c 2,93 b 3,24 3,25 b 4,88 c

Pokrivanje

Lutrasil 3,66 3,65 3,38 3,28 3,20 3,34 3,34 3,21 3,36 3,44 5,93

Golo tlo 3,65 3,64 3,35 3,27 3,13 3,28 3,35 3,17 3,34 3,43 5,78

Signifikantnost

Lokacija (L) *
2

ns *** * ns *** *** ** ns *** **

Godina (G) ns ns ns ns *** ns ** *** * ns ns

Sorta * * * ns ns *** *** *** ns * ***

Pokrivanje ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns

L*G * ** ns ns ns ns ns ns ns ns ns

1
 Vrijednosti unutar stupaca za učinak tretmana uz koje stoji različito slovo, po LSD - testu uz pogrešku P ≤ 0,05    

   imaju značajne razlike2
 ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 i *** <0,001
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4.4. Istraživanja tržišta za plasman istarskog mladog krumpira

a) Anketiranje potrošača

Pri istraživanju ponašanja, stavova i preferencije potrošača mladog krumpira, te analizom 
prostorne distribucije ispitanika, ustanovljeno je da istraživanje obuhvaća područje cijele 
Hrvatske, pri čemu najviše ispitanika ima prebivalište u Istri i Primorju (38%) što je i oprav-
dano, budući da se i najveća količina mladog krumpira iz Istre plasira upravo na tržištu 
istarske regije.
U uzorku su najzastupljenije žene, koje čine 71% ukupnog broja ispitanih osoba. Više od 
polovice ispitanika (55%) ima srednju stručnu spremu, a 42% ispitanika uključenih u istra-
živanje ima visokoškolsku naobrazbu. Svega 3% ispitanika ima završenu osnovnu školu ili 
uopće nije pohađalo školu.
Analiza starosne strukture pokazuje da u uzorku prevladava mlađa populacija, budući 
da zastupljenost ispitanika mlađih od 35 godina iznosi 43%, dok je starijih od 55 godina 
11%. Prosječno kućanstvo ispitane skupine broji 3,82 člana, od čega je 1,41 član mlađi od 
16 godina. Najveći broj ispitanika (39%) živi u kućanstvima čiji ukupni mjesečni dohodak 
iznosi između 5.000 i 10.000 kuna. Ukupni dohodak kućanstva između 10.000 i 15.000 
kuna ostvaruje 23% ispitanika, dok s manje od 5.000 kn mjesečno raspolaže 38% kućan-
stava. 
Velika većina ispitanika (94%) konzumira mladi krumpir, a njih 50% sudjeluje i u kupnji, 
odnosno neposredno donosi odluke vezane za odabir mladog krumpira na tržištu. Da niti 
kupuje niti ne konzumira mladi krumpir izjavilo je 5% ispitanika, tako da su od njih priku-
pljeni samo podaci o sociodemografskim obilježjima.
Najveći broj ispitanika kupuje mladi krumpir na zelenoj tržnici (41%) i u trgovačkim 
centrima (38%). Neposredno od proizvođača krumpir kupuje svega 8% ispitanika, što 
je razumljivo ako se u obzir uzme njihova udaljenost od mjesta proizvodnje, tako da se 
uglavnom radi o osobama koje su rodbinski povezane s proizvođačima. Najčešći razlog 
za kupnju mladog krumpira na tržnici jest opća sklonost kupovanju poljoprivrednih proi-
zvoda upravo na tržnici, kao i bolja kakvoća proizvoda. Nasuprot tomu, na kupnju u većim 
trgovačkim centrima, ispitanici se odlučuju u prvom redu zbog šireg asortimana drugih 
proizvoda. Da na prodajnom mjestu gdje pretežito kupuju postoji mogućnost izbora iz-
među više vrsta mladog krumpira izjavilo je 69% ispitanika. Zanimljivo je da je 10% ispita-
nika navelo da će mladi krumpir kupiti na svom omiljenom kupovnom mjestu i u slučaju 
ako nije zadovoljno s njegovim karakteristikama, dok će 19% njih odgoditi kupnju mla-
dog krumpira za neki naredni obilazak tog istog prodajnog mjesta. 
Najvažniji kriterij prilikom odabira mladog krumpira kupcima je okus, koji je na skali od 
1 (uopće nije važno) do 5 ( iznimno važno) ocijenjen s prosječnom ocjenom 4,24. Kriterij 
da je krumpir domaće proizvodnje ocijenjen je sa 4,18, iz čega proizlazi da im je porijeklo 
proizvoda važnije od cijene, koja je dobila prosječnu ocjenu 4,03.
Na upit znaju li gdje je proizveden mladi krumpir kojeg kupuju, nešto više od polovice 
(54%) je odgovorilo potvrdno, njih 96% je izjavilo da se on proizvodi u našoj zemlji, dok 
svega 4% ispitanika kupuje mladi krumpir iz uvoza.
Najviše je ispitanika izjavilo da mladi krumpir kojeg kupuju potječe iz Dalmacije (31%), a 
zatim slijedi krumpir iz Like kojeg kupuje 22% ispitanika. Mladi krumpir iz Istre, bez obzira 
na visoku zastupljenost ispitanika iz ove regije, kupuje svega 10% njih što je pokazatelj 
nedovoljne količine krumpira iz Istre na tržištu. Razlozi tomu mogu biti nedostatna proi-
zvodnja, ali i neprepoznatljivost istarskog krumpira, kao posljedica nepostojanja oznake 
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koja bi ukazivala na njegovo porijeklo.
Kupci odabiru mladi krumpir iz određene regije u prvom redu zbog njegova ukusa (41%), 
zatim njih 26% zbog lokalpatriotizma („to je regija u kojoj živim“) a preostalih (26%) zbog 
zadovoljstva odnosom „kakvoća-cijena“. Da je odabir krumpira uvjetovan nedostupnošću 
mladog krumpira iz drugih regija Hrvatske, izjavilo je 8% ispitanika. 
Od ukupnog broja ispitanika koji konzumiraju mladi krumpir, njih 81% je izjavilo da daju 
prednost krumpiru iz domaće proizvodnje pa i kad je skuplji.
Da je upoznato sa pojmom „robna marka“ i da zna što ona podrazumijeva izjavilo je 86% 
ispitanika, ali je tek nešto više od polovine (56%) izjavilo da rađe kupuje proizvode pozna-
tih robnih marki.
Osnovni razlog zbog kojega se kupci odlučuju za kupovinu proizvoda poznatih robnih 
marki jest jamstvo da je proizvod dobre kakvoće (60% ispitanika) s kojom su oni zado-
voljni. Zanimljivo je kako 25% ispitanika izjavljuje kako proizvode poznatih robnih marki 
kupuju na preporuku drugih (prijatelja, rodbine) iz čega je moguće zaključiti da oni ne-
maju vlastito mišljenje o takvim proizvodima, nego se povode za stavovima drugih ljudi.
Analizom stavova osoba koje ne preferiraju kupnju proizvoda robnih marki, ustanovljeno 
je da njih 51% smatra da robna marka ne jamči kakvoću proizvoda, dok 27% ispitanika 
navodi visoku cijenu koja nije u skladu s kakvoćom proizvoda. 
Dobiveni rezultati ukazuju da stvaranje robne marke određenog proizvoda ne jamči auto-
matski i njegov uspjeh na tržištu (veću potražnju, više prodajne cijene). Ključni čimbenik 
tržišnog uspjeha nekog proizvoda je briga o kakvoći, odnosno definiranje kvalitativnih 
obilježja proizvoda i uspostava takvog sustava proizvodnje i plasmana kojim će se ona 
moći kontinuirano pratiti.
Čak 79% ispitanika potvrdno je odgovorilo na pitanje smatra li potrebnim da se mladi 
krumpir označava oznakom robne marke. Prvenstveni razlog tome je što žele znati gdje 
je proizveden.
Da kakvoća mladog krumpira ovisi o području na kojem je proizveden smatra 39% ispi-
tanika te je iz toga vidljivo da kupci oznaku robne marke različito poimaju kod mladog 
krumpira nego kod drugih proizvoda. Oni robnom markom žele dobiti informaciju gdje 
je mladi krumpir proizveden, jer smatraju da je to važnija informacija za procjenu stvarne 
kvalitete nego sama tvrdnja proizvođača, kao što je to slučaj kod drugih proizvoda. 
No, kod uvođenja robne marke posebno treba voditi računa o prodajnim cijenama, bu-
dući da najveći udio ispitanika, čak 32% od onih koji su se izjasnili protiv stvaranja robne 
marke mladog krumpira, opravdava takav stav bojazni da će mladi krumpir tada posku-
pjeti.
Upitani na koji način najčešće konzumiraju mladi krumpir, 30% ispitanika odgovorilo je da 
ga najčešće priprema pečenog u pećnici, dok 25% ispitanika najčešće jede pržen krumpir. 
Na skali važnosti najvažnije obilježje u konzumaciji mladog krumpira je okus kojega su 
ispitanici ocijenili prosječnom ocjenom 4,33. No, 35% ispitanika je izjavilo da inače ne 
primjećuje razlike u okusu, mirisu i konzistenciji pojedinih sorta mladog krumpira. Nada-
lje, vrlo je znakovito da je čak 56% ispitanika koji konzumiraju mladi krumpir iz različitih 
regija Hrvatske izjavilo da ne primjećuje razlike između krumpira uzgojenog u različitim 
regijama. Iz toga se može zaključiti da znatan broj potrošača nije dovoljno upoznat s or-
ganoleptičkim svojstvima mladog krumpira pa bi jedan od pozitivnih učinaka uvođenja 
robne marke „Istarski mladi krumpir“ bilo i povećanje opće razine educiranosti potrošača. 
Potrošači koji primjećuju razliku u kakvoći mladog krumpira uzgojenog u različitim regi-
jama najbolju su ocjenu dali mladom krumpiru iz Like (ocjena 4,53), zatim slijedi mladi 
krumpir iz Dalmacije (4,25) te onaj iz Istre (4,15). 
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Ocjenom kakvoće mladog krumpira proizvedenog u različitim regijama Hrvatske, analizi-
rano po pojedinim regijama prebivališta ispitanika, ustanovljeno je da je u svim regijama, 
osim u Dalmaciji, najbolje ocijenjen mladi krumpir iz Like. Ispitanici iz Dalmacije najbolje 
su ocijenili mladi krumpir proizveden na području Dalmacije. Kakvoća mladog krumpira 
iz Istre najbolje je ocijenjena u Istri i Primorju, ali i u Zagrebu, što je ohrabrujuće jer daje 
mogućnost povećanja postojeće proizvodnje i plasmana na najveće domaće tržište.

b) Anketiranje trgovaca na malo

Sve anketirane trgovine na malo u svojoj su ponudi redovno imale mladi krumpir. Trgovci 
na malo u 40 % slučajeva nabavljaju mladi krumpir od veletrgovaca, što su veletrgovci po-
tvrdili. Dio trgovaca na malo mladi krumpir nabavlja i izravno od proizvođača (25,9%). Na 
takve se načine nabave odlučuju zbog povoljnijih cijena, sigurne, kontinuirane opskrbe u 
traženoj količini i kakvoće.
Mogućnost izbora za trgovce na malo je zadovoljavajuća glede sorata i porijekla kod na-
vedenih sustava nabave, a kriteriji za odabir točno određene sorte ovise o porijeklu, izgle-
du i cijeni krumpira. Čak 78,1% trgovaca na malo je zadovoljno izborom sorata i regijom 
u kojoj je proizveden. Trgovci na malo, izgled krumpira smatraju presudnim za nabavu 
mladog krumpira. Pored toga, za mladi krumpir je važno da na tržište stigne što ranije te 
da bude cijenom prihvatljiv. Trgovci na malo preferiraju mladi krumpir bijelih sorata. 
Količina prodanog mladog krumpira u trgovinama na malo kreće se od 300 do 2000 kg 
godišnje, ovisno o trgovini. Polovina prodanog mladog krumpira, u anketiranim trgovi-
nama na malo, dolazi iz Istarske županije, a nekolicina trgovaca ukupnu količinu kupuje 
u Istri. 
Istarski mladi krumpir jasno prepoznaje 10,7 % trgovaca na malo, jednako toliko ga ne 
bi prepoznalo, a većina trgovaca na malo (oko 80%) nije u potpunosti sigurna bi li mogli 
prepoznati istarski mladi krumpir. 

c) Anketiranje veletrgovaca

S obzirom na to da veliku ulogu u distribuciji krumpira imaju veletrgovci i oni su anke-
tirani, radi istraživanja potencijala prodaje mladog krumpira. Namjera je bila dobiti re-
levantne podatke o postojećoj prodaji mladog krumpira na hrvatskim veletržnicama da 
bi se procijenila mogućnost prodaje mladog istarskog krumpira. Istražene su veletržnica 
Zagreb, Rijeka i Split. 
Veletrgovci, u tri četvrtine slučajeva, mladi krumpir prodaju lokalno i regionalno. 
Budući da je zagrebačka veletržnica najveća te najviše prodaje, procjenjujemo da se i naj-
veća količina robe prodaje na području Zagreba i okolice, opskrbljujući trgovce na malo, 
trgovine, ugostiteljske objekte, prodavače na zelenim tržnicama i dr. 
Najviše veletrgovaca prodaje između 51 i 100 tona mladog krumpira godišnje. Slijede ve-
letrgovci čija se prodaja kreće od 101 do 200 tona i u nešto manjem postotku veletrgovci s 
prodajom mladog krumpira od samo 15 do 20 tona. Projekcija svih veletrgovaca pokazuje 
da bi se moglo prodati oko 2 milijuna kg mladog krumpira godišnje. 
Najviše veletrgovaca kupuje mladi krumpir iz Međimurja, zbog blizine Zagrebu a time i 
manjih troškova prijevoza; velike ponude, a onda i nešto nižih cijena mladog krumpira. 
Slijedi kupnja istarskog mladog krumpira s 27% od ukupnih količina kupljenog krumpira. 
Ohrabrujući je podatak da više od dvije trećine mladog krumpira kojeg nabavljaju vele-
trgovci, dolazi iz Hrvatske (72%), a manje od trećine prodanog krumpira dolazi iz uvoza. 
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Iz toga se da iščitati da veletrgovci preferiraju domaći krumpir kojeg lakše i bolje dalje 
prodaju u odnosu na uvozni, jer hrvatski potrošači radije koriste domaći krumpir.
Mladi krumpir najviše se uvozi iz Belgije i Nizozemske, a razlog tomu su praktična pako-
vanja u PVC vrećicama od 3 i 5 kg, koja posebno cijene trgovci na malo i kupci na zelenoj 
tržnici. Bitan razlog, osim ambalaže, još je i tri tjedna ranije pristizanje mladog krumpira 
na tržnicu od krumpira uzgojenog u Hrvatskoj.
Cijena otkupa mladog krumpira nije se značajno razlikovala ni prema regiji proizvodnje 
niti prema proizvođačima, odnosno uvoznicima. Cijena se kretala od 3 do 5 kn/kg u svim 
regijama (Slavonija, Istra, Međimurje i Dalmacija) osim kod jednog proizvođača u Dalma-
ciji koji je svoj krumpir cijenio od 5 do 7 kn/kg. 
U dogovorima s veletrgovcima proizvođači su pristajali najčešće na najnižu cijenu od 3 kn 
po kilogramu za svoju robu. 
Cijena uvoznog krumpira u pravilu je viša od cijene domaćeg krumpira. Veletrgovci su na 
nabavnu cijenu dodavali od 2 do 4 kune u lancu prema krajnjim kupcima.
Tri četvrtine veletrgovaca smatra, da je najpoželjnija prodajna ambalaža zapremine do-
voljne za 10 kg mladog krumpira. Prema odgovorima krajnjih kupaca i trgovcima na malo 
pakovanja bi trebala iznositi od 3 do 5 kg. Od materijala za izradu ambalaže, najpoželjni-
ja je jutena vreća, odnosno, platnene vrećice jer one zauzimaju najmanje prostora i jed-
nostavne su za rukovanje. Najveći dio veletrgovaca (42%) navodi jutu kao najpogodniji 
materijal za pakiranje mladog krumpira. Kartonske kutije i drveni sanduci poželjni su za 
veličinu pakiranja od 10 kg radi lakšeg ukrcavanja na palete. 
Ocjenom stupnjeva slaganja s pojedinim tvrdnjama nastojali smo utvrditi u kojoj mjeri 
se veletrgovci slažu s tvrdnjama koje pozitivno naglašavaju obilježja mladog istarskog 
krumpira u odnosu na mladi krumpir iz ostalih hrvatskih regija i na uvozni.
U ocjeni konkurentnosti istarskog mladog krumpira zbog blizine proizvođača, a time i 
manjih troškova transporta, troškova uvoza i drugih troškova, veletrgovci ocjenjuju vrlo 
pozitivno istarski mladi krumpir, dvije trećine to smatra velikom konkurentskom predno-
sti. 
Cijena istarskog mladog krumpira nije se pokazala u dovoljnoj mjeri konkurentnom, što 
se vidi iz navoda veletrgovaca, tek 13% ih se potpuno slažu s ovom tvrdnjom. Trećina ih 
smatra da su cijene istarskog mladog krumpira slične cijeni mladog krumpira iz ostalih 
regija i iz uzvoza, stoga im cijena nije glavna konkurentska prednost. 
Da je kakvoća istarskog mladog krumpira jako značajna za veletrgovce, pokazuje da njih 
čak 60% povezuju kakvoću sa istarskim krumpirom.
Veletrgovci drže da je imidž mladog istarskog krumpira vrlo pozitivan, stoga se tri četvrti-
ne ispitanika u potpunosti slaže s tom tvrdnjom. 
Radi procjene buduće prodaje, koja je trenutno procijenjena na 2 milijuna kilograma go-
dišnje, bilo nam je važno saznati u kojoj mjeri se veletrgovci slažu o dostatnosti potražnje 
na tržištu. Veletrgovci su u petini slučajeva izrazili potpuno slaganje s tom tvrdnjom, a njih 
dvije petine isto se slaže. Ostali dio veletrgovaca nije bio siguran u procjeni količina za tr-
žište, stoga su izrazili neutralan stav. Ako usporedimo ove podatke s podacima o procjeni 
količina prodaje možemo uspostaviti relativan odnos onih veletrgovaca koji su procijenili 
najveće količine moguće godišnje prodaje (iznad 200 tona) i pozitivnog stava – dva najvi-
ša stupnja slaganja o potražnji.
U konačnici ispitali smo stavove veletrgovaca o značaju robne marke istarskog mladog 
krumpira koja bi obuhvatila sve pozitivne karakteristike proizvoda za tržište pod prepo-
znatljivim znakom – logotipom, od jasno deklariranog proizvođača do standarizirane pro-
cedure proizvodnje. Dvije trećine veletrgovaca izrazilo je visok stupanj slaganja, a samo 
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četvrtina nije se složila s potrebom zaštite porijekla. 
U slučaju zaštite robne marke istarskog mladog krumpira najveći dio veletrgovaca (60%) 
procijenio je povećanje prodaje do 20%, što je u odnosu na postojeću procjenu prodaje 
800.000 kg godišnje. 
Većina veletrgovaca je izrazilo stav da bi dopustili povećanja cijene do 20%, što bi značilo 
od 75 lipa do 1 kune u odnosu na sadašnju cijenu od 3 do 5 kuna, što bi ukupno značilo 
6 kuna po kilogramu mladog istarskog krumpira zaštićene robne marke. Oko desetine bi 
omogućilo povećanje cijene za trećinu, dok bi desetina omogućila maksimalno poveća-
nje cijene – za više od 50%. 
Potencijal za izvoz ocijenjen je nedovoljnim zbog nedovoljnih količina i za domaće tržište 
pa se ne može jamčiti kontinuitet snabdijevanja inozemnog tržišta. Trenutno kao neza-
štićen robni proizvod i na domaćem i na stranom tržištu s problematičnom kalibražom i 
ambalažom ne bi mogao zadovoljiti standarde najbližeg tržišta EU te bi se izgubio u masi 
krumpira s drugih tržišta. 

4.5. Razvoj ambalaže i logotipa za istarski mladi krumpir

Na osnovu anketnih istraživanja te u dogovoru s proizvođačima, utvrđena je veličina kar-
tonske kutije za pakiranje mladog istarskog krumpira „ISKRO“, zapremine cca 15 kg. Ova-
kva ambalaža zadovoljava zahtjeve proizvođača, trgovaca i dijelom potrošača. Razvojem 
robne marke, širenjem proizvodnje i nabavkom linije za punjenje ambalaže krumpirom 
planira se pakiranje i u polietilenske vrećice od 2, 5, i 10 kg, te ovisno o zahtjevima dobav-
ljača i u jutene vreće od 10 do 25 kg.
Istodobno s procesom izrade vrste i veličine ambalaže razvio se i dizajn ambalaže te pre-
poznatljivi logotip  „ISKRO“. Logotip objedinjuje više elemenata: ime krumpira, ime Za-
druge, naziv proizvoda te simbole Zadruge, Istre i krumpira. Samo ime „ISKRO“ je nastao 
spajanjem početka naziva Istra (IS) i Croatia (KRO). Logotip je zaštićen u Državnom zavodu 
za intelektualno vlasništvo  RH . 
Tijekom provedbe projekta konstantno se upoznavala šira javnost s realizacijom projekta 
putem televizije i novina, a promidžbi su značajno pridonijeli i anketari.
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Izgled bočne strane ambalaže mladog krumpira „ISKRO“

Izgled stražnje strane ambalaže mladog krumpira „ISKRO“
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5. SUDIONICI PROJEKTA 
•	 Institut za poljoprivredu i turizam u Poreču (nositelj projekta)
•	 Zadruga „Agro-Istra“ u Puli (inicijator projekta)
•	 Institut za jadranske kulture i melioraciju krša u Splitu (usluge kemijske analize tla i 

gomolja krumpira – mineralne tvari, usluge provedbe pokusa u Dalmaciji)
•	 Biotehnički fakultet Sveučilišta u Ljubljani (usluge kemijske analize gomolja krumpira 

– organski spojevi)
•	 Srednja ugostiteljska škola „Anton Štifanić“ u Poreču (priprema krumpira i osiguranje 

prostora za degustaciju)
•	 Obiteljsko gospodarstvo Maria Matijašića iz Sv. Vida – Umag (ustupanje površina za 

postavljanje pokusa i provedba agrotehničkih mjera)
•	 Obiteljsko gospodarstvo Damira Dubravca iz Rovinja (ustupanje površina za postav-

ljanje pokusa i provedba agrotehničkih mjera)
•	 Obiteljsko gospodarstvo Maria Pršurića  iz Ženodrage – Poreč (ustupanje površina za 

postavljanje pokusa i provedba agrotehničkih mjera)
•	 Obiteljsko gospodarstvo Petra Jurkovića iz Pomera – Pula (ustupanje površina za po-

stavljanje pokusa i provedba agrotehničkih mjera)
•	 Obiteljsko gospodarstvo Emiliana Zohila iz Pomera – Pula (ustupanje površina za po-

stavljanje pokusa i provedba agrotehničkih mjera)
•	 Obiteljsko gospodarstvo Maria Odaka iz Opuzena (ustupanje površina za postavlja-

nje pokusa i provedba agrotehničkih mjera)

6. KORISNICI PROJEKTA
•	 Zadruga “Agro-Istra”, njezini članovi
•	 Potrošači mladog krumpira
•	 Trgovci mladog krumpira

Javno predstavljanje logotipa istarskog mladog krumpira (pojedini suradnici na projektu i dio članova Zadruge 
„Agro – Istra“)
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7. ZAKLJUČCI
•	 Realizacijom projekta ostvaren je i osnovni cilj projekta: stvoriti prepoznatljivu robnu 

marku istarskog mladog krumpira «ISKRO».
•	 Utvrđeno je područje uzgoja istarskog mladog krumpira koje obuhvaća zapadni dio 

Istre od Umaga do Pule gdje susrećemo crvenicu kao tip tla.
•	 Standardizirala se tehnologija proizvodnje koja se temeljila na dosadašnjoj praksi i 

rezultatima istraživanja.
•	 Definirani su osnovni parametri kakvoće istarskog mladog krumpira koji se u dosta 

svojstava razlikuje od mladog krumpira iz Dalmacije. Na taj način trgovcima i potro-
šačima ponuđen je proizvod poznate i standardne kakvoće.

•	 Standardiziralo se pakovanje i dizajn ambalaže za distribuciju krumpira koji će ga či-
niti prepoznatljivim i različitim od ostalih.

•	 Razvio se logotip istarskog mladog krumpira koji je specifičan, prepoznatljiv i u sebi 
sadrži niz elemenat koji asociraju na područje uzgoja.

•	 Dobiveni rezultati, niz provedenih aktivnosti na terenu te promidžba, stvorili su te-
melj za izradu specifikacije i zaštitu geografskog podrijetla istarskog mladog krumpi-
ram, što se planira u budućnosti.

•	 Tijekom provedbe projekta zainteresirao se veći broj poljoprivrednika za komercijal-
nom proizvodnjom mladog krumpira i učlanjenjem u Zadrugu što je dodatan poticaj 
potencijalnim proizvođačima.

•	 Planiraju se povećati zasađene površine mladog krumpira među članovima Zadruge 
s obzirom na to da je porastao interes na tržištu.

•	 Za daljnje približavanje kupcima i trgovcima mladim krumpirom nužno će biti dalje 
raditi na promidžbi, pojavljivanjem na različitim sajmovima, na televiziji i novinama 
te drugim različitim oblicima reklamiranja. Uza sve to neophodno je održavati stan-
dardnu kakvoću proizvoda te pratiti pojavu novih ranih sorata krumpira i uvoditi u 
proizvodnju samo one koje odskaču kakvoćom.

•	 Iz dobivenih anketnih rezultata razvidno je da je za održavanje imidža na tržištu po-
trebno da članovi zadruge nabave sortirnicu i pakirnicu za mladi krumpir čime će se 
moći na tržište ponuditi krumpir razne kalibraže u raznim pakovanjima, te opran ili s 
ostacima zemlje čime će se proširiti ponuda proizvoda i zadovoljiti  različite zahtjeva 
potrošača i trgovaca mladim krumpirom.

Konačna verzija loga istarskog mladog krumpira „ISKRO“



31

8. KORIŠTENA LITERATURA
1.	 Bogunović M., (1993). He soils in Istria according to FAO nomenclature (1985), I Work-

ing meeting of co - operators in the project «Protection ageinst erosion in Istria and in 
adjacent regions of Italy and Slovenia – pilot project Butoniga», Poreč, 9 – 10.

2.	 Bogunović M., Vidaček Ž., Racz Z., Husnjak S., Sraka M., (1996). Namjenska pedološka 
karta RH M = 1 : 300000, s popratnim podacima i tekstom, Agronomski fakultet 
sveučilišta u Zagrebu, Zagreb

3.	 Butorac A., (1998). Opća proizvodnja bilja – praktikum, Zavod za opću proizvodnju 
bilja Agronomskog fakulteta u Zagrebu, Zagreb.

4.	 Hamouz K., Dvořák P., Čepl J., Pivec J., (2005). The effect of polypropylene fleece cover-
ing on the yield of early potatoes. Hort.Sci. (Prague). 32(2): 56-59.

5.	 Jablońska-Ceglarek R., Wadas W., (2005). Effect of nonwoven polypropylene covers 
on early tuber yield of potato crops. Plant soil environment. 51(5): 226-231.

6.	 Jaša B., (1994). Using of Pegas-agro fleece in horticulture. Poligraf Znojmo Blažek a 
Vratil: 32

7.	 Lešić R., Borošić J., Buturac I., Ćustić M., Poljak M., Romić D., (2002). Krumpir. U knjizi: 
Povrćarstvo. Zrinski. Čakovec.

8.	 Službeni list SFRJ, (1979). (29): str 944.
9.	 Statistički ljetopis, (2008). Državni zavod za statistiku, Zagreb.
10.	 Škorić A. i suradnici, (1987). Pedosfera Istre. Projektni savjet pedološke karte Hrvatske, 

Posebna izdanja, Knjiga 2., Zagreb.
11.	 UNECE United nations economic commission for Europe, (2006). UNECE standard 

FFV-52 concerning the marketing and commercial quality control of early and ware 
potatoes. United Nations, New York, Geneva: 1-8. Raspoloživo http://www.unece.org/
trade/agr.

12.	 Wadas W., Kosterna E., Kurowska A., (2009). Effect of perforated foil and polypro-
pylene fibre covers on growth of early potato cultivars, Plant Soil and Environment. 
55(1): 33-41.



32

Projekt marketinške pripreme: Razvoj nove robne marke “ISTARSKI MLADI KRUMPIR”

Nakladnik
Institut za poljoprivredu i turizam Poreč

Za nakladnika ravnatelj
Dr. sc. Đordano Peršurić

Urednik
Dr. sc. Dean Ban

 
Recenzenti: 

Doc. dr. sc. Dragan Žnidarčič
Dr. sc. Kristina Brščić

Mr. sc. Kristina Batelja Lodeta

Lektor
Anita Tičinović, prof.

Autori
Dr. sc. Dean Ban

Dr. sc. Milan Oplanić 
Dr. sc. Anita Silvana Ilak Peršurić

Fotografije
Dr. sc. Dean Ban

Priprema za tisak
Andi Bančić, prof.

Tisak
Inart izdavaštvo i marketing

Naklada 
300 kom

Copyright
Autori i Institut za poljoprivredu i turizam Poreč

Poreč, 2010.


