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Projekt marketinske pripreme: Razvoj nove robne marke “ISTARSKI MLADI KRUMPIR”

Proizvodnja mladog krumpira u obalnom podrudju Istre, uz lozu i maslinu, ima
dugogodisnju tradiciju. Istarski mladi krumpir uzgojen na crvenici cijenjen je i tra-
Zen proizvod diljem Hrvatske zahvaljujudi svojoj prepoznatljivoj kakvoci. Njegovu
prepoznatljivu vrijednost na trzistu pokusavaju iskoristiti razni ilegalni preproda-
vaci, koji kao istarski mladi krumpir prodaju krumpir uzgojen na drugim podrugji-
ma na kojima se ne moze postici razina kakvoce krumpira uzgojenog na istarskoj
crvenici. Radi toga istarski mladi krumpir treba zastiti na trzistu kao robnu marku,
¢ime bi ga izdvojili iz sli¢nih masovnih proizvoda i osigurali mu prepoznatljivost
koja ¢e mu jamciti vecu cijenu od proizvoda slabije kakvoce.

U to su se osobno uvjerili i ¢lanovi te proizvodaci kooperanti Zadruge ,Agro-Istra”
Ciji je jedan od glavnih proizvoda mladi krumpir. Upravo su ¢lanovi Zadruge,
uglavnom mladi i poduzetni ljudi, inicirali postupak za dobivanje robne marke
za istarski mladi krumpir, da bi ga udinili prepoznatljivim na trzistu. Naime, ra-
zvoj i zastita robne marke jedino je rjeSenje koje ¢e potrosacima jamciti kakvocu i
porijeklo uzgojenog krumpira a ilegalnim preprodavacima i mesetarima donekle
onemogucditi obmanjivanje potrosaca. Inicijativu zadrugara je prihvatio Institut
za poljoprivredu i turizam koji je uz financijsku pomo¢ Ministarstva poljoprivrede,
ribarstva i ruralnog razvitka te Istarske Zupanije i realizirao ovaj projekt.

Kroz dvogodisnje razdoblje, tim specijalista je radio na standardizaciji tehnologije
proizvodnje i kakvoce mladog krumpira, istrazivanju trzista, dizajniranju i regi-
straciji logotipa, standardizaciji pakovanja te promidzbi proizvoda.

Od pocetka projekta do danas potraznja za krumpirom robne marke ,ISKRO” zna-
¢ajno je porasla, osobito na lokalnom istarskom trzistu, ali i diljem Hrvatske. Zbog
toga je proizvodnja i prodaja mladog krumpira povecana u Zadruzi,Agro-Istra“ a
ostvaren je i veci prihod od prodaje nego prijasnjih godina.

Potrosaci su na taj nacin dobili prepoznatljiv proizvod robne marke ,ISKRO” koja
im jamci da je krumpir uzgojen na istarskoj crvenici i da je odredene kakvoce.

Da bi se odrzala robna marka na trzistu, nuzno ce biti i dalje raditi na promidzbi ali
i na zadrzavanju, odnosno povecanju kakvoce, uz postupno uvodenje novih kva-
litetnijih sorata mladog krumpira i razvoju novih nacina pakiranja, $to je svakako
ponajprije u interesu ¢lanova i kooperanata Zadruge ,Agro-Istra”, ali i potrosaca.



1. OPIS PROJEKTA

Krumpir je po svojoj zastupljenosti u prehrani ljudi drugi po vaznosti izvor energije, iza
Zitarica. Izvrsnih je prehrambenih osobina, ne sadrzi masti te je bogat vitaminima i mine-
ralima. Mladi krumpir, koji dolazi na trziSte kao novi proizvod do najkasnije 1. kolovoza,
posebna je kategorija krumpira te se razlikuje od fizioloski starijeg krumpira koji u promet
dolazi nakon 1. kolovoza. Proizvodnja mladog krumpira na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima znacajnije povecava dohodak u odnosu na proizvodniju fizioloski starijeg
krumpira. Pedoklimatski uvjeti Istre omogucavaju znatno raniju tehnolosku zrelost i pla-
sman mladog krumpira nego u nekim drugim krajevima Hrvatske. Kupci-potrosaci, kao i
trgovci prepoznaju kvalitetu mladog krumpira uzgojenog u Istri, na osnovu koje je stekao
ugled te ga kupuju radije nego mladi krumpir iz drugih, po povrsinama i kolicinama krum-
pira, poznatijih krajeva Hrvatske. Razlog tomu je specifi¢cno podneblje i uzgoj na istarskoj
crvenici koja ima karakteristi¢na fizikalno - kemijska svojstva u odnosu na druge tipove
tala te stanovite prednosti mediteranske klime (obilje svjetlosti i sunca tijekom proljeca i
pocetkom ljeta). Upravo ove pedoklimatske osobitosti daju poseban okus, aromu i konzi-
stenciju krumpiru uzgojenom na tom podrugju.

Mladi istarski krumpir poljoprivredni je proizvod koji se prodaje na trzistima diljem Hr-
vatske kao masovni proizvod. Takav je krumpir bez odredene standardizirane kakvoce,
prepoznatljive ambalaZe i znaka te stoga ne jam¢i kupcima da je krumpir dosita uzgojen
na istarskoj crvenici. Nadalje, mladi istarski krumpir, kao masovni proizvod, no bez pre-
poznatljive oznake, uza sva svoja pozitivna svojstva uvjetovana klimom i tlom, na trzistu
ne moze posti¢i vecu cijenu u odnosu na mladi krumpir iz ostalih krajeva. Razlog tomu
je Sto se imenom istarskog krumpira cesto sluze neovlasteni preprodavaci sto istarskim
proizvodacima pri¢injava izravnu materijalnu Stetu te srozava dugo godina sticani ugled
proizvoda. Kupci su spremni platiti vise za proizvode koji nose prepoznatljivu oznaku, jer

Istarski mladi krumpir uzgojen na crvenici
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prepoznaju njihovu kakvocu. Razvoj robne marke istarskog mladog krumpira u prvom
redu donio bi mnogostruku korist proizvodacima, a s druge bi strane potrosac¢ima zajam-
¢io stanovitu sigurnost i kakvoc¢u proizvoda. Stoga je cilj projekta, po uzoru na svjetski po-
znate robne marke krumpira (npr. patatine novelle di Sicilia), za lokalno istarsko podrucje
analizirati preferencije potrosaca prema odredenim sortama mladog krumpira (degusta-
cije), standardizirati parametre kakvoce senzorskim i kemijskim analizama u znanstvenoj
instituciji, cime bi se potkrijepila teza o razlicitosti istarskog krumpira u odnosu na krum-
pir iz drugih podrucja Hrvatske. Nakon toga, u skladu s dobivenim rezultatima, izradio
bi se logotip i dizajnirala prepoznatljiva ambalaza za konkretni proizvod, istarski mladi
krumpira, da bi dobili proizvod prepoznatljive robne marke. S obzirom na to da se projekt
provodi u suradnji sa Zadrugom ,Agro-Istra“, znacajnu korist imali bi svi ¢lanovi i koope-
ranti koje okuplja Zadruga, jer bi se njihov krumpir prodavao pod jedinstvenom robnom
markom prepoznatljivom svakom potrosacu sto bi u konacnici polucilo i vedi financijski
dobitak. Za Institut u Porecu, ovaj bi projekt znacio doprinos razvoju prepoznatljivog trz-
nog proizvoda u cilju standardizacije i podizanja kakvoce poljoprivrednih proizvoda na
hrvatskom trzistu.

2. PROVEDBENE AKTIVUNOSTI

a) planirane

I. FAZA(1.1.- 1.3.2008.)

«  Pregled potencijalnih parcela za uzgoj mladog krumpira, uzimanje uzoraka tla i njiho-
va fizikalno-kemijska analiza.

«  Standardizacija tehnoloskih postupaka proizvodnje i edukacija poljoprivrednika o
tehnoloskim postupcima.

«  Priprema zemljita za postavljanje pokusnih polja, nabavka repromaterijala i sadnja
krumpira.

« lzrada i provodenje ankete za istrazivanje trzista (proizvodaci, potrosaci, trgovci na
malo, veletrgovci).

IIl. FAZA (1.3.-31.12.2008.)

«  Suradnja s poljoprivrednicima u primjeni tehnoloskih postupaka.

«  Uzimanje uzoraka mladog krumpira.

«  Utvrdivanje parametara kakvoce i razli¢itosti istarskog mladog krumpira u odnosu na
druge krumpire na trzistu (senzorska i kemijska analiza krumpira).

+  Priprema krumpira za prodaju.

«  Degustacije krumpira.

+  Obrada podataka dobivenih anketiranjem.

lIl. FAZA (1.1.-1.9. 2009.)
«  Suradnja s poljoprivrednicima u primjeni tehnoloskih postupaka.
« Uzimanje uzoraka mladog krumpira.



«  Utvrdivanje parametara kakvoce i razli¢itosti istarskog mladog krumpira u odnosu
na druge krumpire na trzistu i usporedba vrijednosti s parametrima iz prve godine
(senzorska i kemijska analiza krumpira).

«  Analiza trziSta i obrada podataka.

IV. FAZA (1.9.- 31.12. 2009.)

«  Standardizacija pakiranja i izrada logotipa Istarski mladi krumpir.

« lzradaitiskanje zavrdnog izvjesca u obliku knjizice.

«  Edukacija ¢lanova Zadruge o mogucnosti izrade specifikacije prema utvrdenim i
standardiziranim parametrima tehnologije proizvodnje i kakvoce istarskog mladog
krumpira s ciliem podno3enja zahtjeva Ministarstvu za dodjelu oznake zemljopisnog
podrijetla.

b) odradene

I. FAZA(1.1.-1.3.2008.)

« Odabrane su parcele i gospodarstva na kojima ¢e se postaviti pokusna polja: u Uma-
gu (obiteljsko gospodarstvo Maria Matijasica ), u Porecu (obiteljsko gospodarstvo Ma-
ria PerSuri¢a ), u Rovinju (obiteljsko gospodarstvo Damira Dubravca), u Puli (obitelj-
sko gospodarstvo Petra Jurkovica ), u Splitu (Institut za jadranske kulture i melioraciju
krsa) i Opuzenu (obiteljsko gospodarstvo Maria Odaka). Ujedno je provedeno kopa-
nje pedoloskog profila u Puli te uzimanje uzoraka tla na svim spomenutim lokacijama
i njihova fizikalno-kemijska analiza (Institut za jadranske kulture i melioraciju krsa u
Splitu).

+ Osmisljeni su i izradeni anketni upitnici za proizvodac¢e mladog krumpira Zadruge
+Agro-Istra’, o uvrijezenoj tehnologiji proizvodnje. Provedena je anketa te su utvrdeni
agrotehnicki postupci koje primjenjuje vecina proizvodaca, a koje ce se uzeti u obzir
kad se budu utvrdivali standardni tehnoloski postupci proizvodnje mladog krumpira.
Redovno su posjecivani i savjetovani proizvodaci mladog krumpira, ¢lanovi Zadruge
radi provodenja utvrdenih standardiziranih postupaka i dobivanja ujednacene ka-
kvoce krumpira.

« Prema planu je provedena osnovna i dopunska obrada tla, gnojidba, nabavka repro-
materijala i sadnja pokusnih polja na spomenutim lokacijama tijekom veljace. Na
svim lokacijama postavljeni su trofaktorijalni pokusi. Prvi i glavni faktor obuhvacao je
Cetiri sorte krumpira iz skupine ranih sorata (Adora, Berber, Jaerla, Red Scarlett). Drugi
podfaktor, prekrivanje usjeva, imao je dvije razine: tretman prekrivanja agrotekstilom
(Lutrasil 16 g/mz) i tretman neprekrivanja krumpira. Tredi je faktor ili podpodfaktor
bilo vrijeme berbe na dvije razine: 60 dana nakon nicanja te 70 dana nakon nicanja
krumpira.

« Osmisljeni su i izradeni anketni upitnici te je zapoceto anketno istrazivanje trzista (po-
trosaci, trgovci na malo i veletrgovci-otkupljivaci).

[Il. FAZA (1.3.-31.12.2008.)

« Tijekom vegetacije redovito su pra¢ene sve pokusne i proizvodne povrsine, krumpira
pri ¢emu su svakom poljoprivredniku po na osob date smjernice za standardizirani
uzgoj. Mediji javnog priopc¢avanja su redovno pratili provedbu pokusa.

« Berba krumpira i uzimanje uzoraka provedena je krajem svibnja i pocetkom lipnja,
ovisno o lokaciji i viemenu berbe. Tijekom berbe utvrdeni su osnovni ¢imbenici pri-
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nosa za svaki promatrani faktor te su uzeti uzorci s lokacija u Puli i Splitu za senzorsku
analizu - degustaciju i kemijsku analizu (I. rok vadenja gomolja). Uzorci su uzeti prema
faktorima istraZivanja. Berba je provedena na svim lokacijama 60 i 70 dana nakon
nicanja ispod agrotekstila, te je datum berbe ovisio o nicanju krumpira na svakoj po-
jedinoj lokaciji.

+ Kemijska analiza obuhvacala je analizu organskih sastavnica (Skrob, glukoza, fruktoza,
saharoza, C vitamin i suha tvar) koja je obavljena na Biotehni¢ckom fakultetu u Ljublja-
ni i mineralnih sastavnica gomolja krumpira (N P, K, Ca, Mg, Fe,) koja je obavljena u
Institutu za jadranske kulture i melioraciju krsa u Splitu. Tom je prigodom usporedena
kakvoc¢a mladog krumpira uzgojenog na istarskoj crvenici s krumpirom uzgojenim u
Dalmaciji.

« U vide navrata usuglasavani su stavovi oko veliine i vrste pakiranja krumpira s obzi-
rom na preference proizvodaca, potrosaca i trgovaca.

+ Degustacija krumpira iz prvog roka berbe, provedena je u Srednjoj turistickoj skoli
LAntun Stifani¢” u Pore¢u 3.6. 2008. godine, a prilozi su objavljeni u novinama i na
televiziji. Na degustaciji su ocjenjivana senzorska svojstva (op¢i izgled, boja, miris,
intenzitet mirisa, trajnost mirisa, op¢i okus, hrskavost, sadrzaj ulja, struktura, op¢i uti-
sak).

« Djelomi¢no su obradeni podatci prikupljeni anketiranjem prema statisticki i ekonom-
ski prihva¢enim metodama.

lIl. FAZA (1.1.-1.9.2009.)

+ Kao i u prvoj godini trajanja projekta, u cilju potvrde rezultata iz prethodne godine,
ponovljeni su svi pokusi na svim lokacijama na istim gospodarstvima, osim u Pore-
¢u gdje je pokus u ovoj godini postavljen na Institutu za poljoprivredu i turizam, te
Puli na obiteljskom gospodarstvu Emiliana Zohila. Osim toga, ove se godine berba
planirala ranije, 50 i 60 dana nakon nicanja, umjesto 60 i 70 dana. Tijekom proved-
be pokusa poljoprivrednici Zadruge ,Agro-Istra” viSe su puta obilazili pokusna polja
kada su im objasnjavani odredeni tehnoloski postupci na pokusnom polju. Tijekom
vegetacije redovno su pra¢ena pokusna polja na svim lokacijama. O istrazivanjima
na pokusnim poljima vise se puta izvjeStavalo u televizijskim emisijama i novinskim
napisima. Tijekom vegetacije redovno su se obilazile i povrsine komercijalnih proizvo-
daca mladog krumpira kojima su dane smjernice u potrebnom trenutku.

+ Kao i u prvoj godini uzorci krumpira za odredivanje komponenata prinosa uzeti su u
dva roka, a uzorci za kemijsku analizu i degustaciju uzeti su u drugom roku berbe na
lokacijama u Puli i Splitu.

« Kemijska analiza i degustacija (17.6. 2009.) provedena je istim metodama u istim usta-
novama kao i prethodne godine. Rezultati su tada obradeni i usporedeni s rezultati-
ma prethodne godine.

+ Tijekom ove faze nastavljeno je anketiranje radi analize trzista kao i obrada dobivenih
podataka.

+ Tijekom proljeca ovog izvjestajnog razdoblja, iako je bilo planirano u sljedecoj fazi,
predstavljena su razlicita graficka rjesenja za logo i prijedlozi imena za istarski mladi
krumpir u Institutu za poljoprivredu i turizam u Porecu, djelatnicima Instituta i ¢lano-
vima Zadruge ,Agro-Istra”. Na osnovu toga kreirana je ambalaza i prototip logotipa
istarskog mladog krumpira -,,ISKRO", da bi se potrosaci sto prije upoznali sa znakom.
Veci dio proizvodnje mladog krumpira u Zadruzi,Agro-Istra” u takvoj je ambalazi pla-
siran na trziste, $to su prepoznali i potrosaci jer je prema rijeCima voditelja Zadruge,
potraznja za tim krumpirom te godine znacajno povecana.



IV. FAZA (1.9.-31.12. 2009.)

- U ovoj fazi nastavljen je rad na logotipu te su uvazene usmene primjedbe potrosaca
koji su upoznati s prototipom loga i pakiranja u prethodnoj vegetacijskoj sezoni. Uz
minimalne korekcije, iskljucivo boje znaka, definiran je konacan izgled loga koji je i
prijavljen Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo.

« lzradeno je zavrino izvjeSce te su u pripremi materijali za tiskanje knjiZice rezultata
istraZzivanja.

«  Provodi se vise razgovora s ¢lanovima Zadruge o mogucnosti izrade specifikacije pre-
ma utvrdenim i standardiziranim parametrima tehnologije proizvodnje i kakvoce
istarskog mladog krumpira s ciliem podnosenja zahtjeva za dodjelu oznake proizvo-
da zasti¢enog zemljopisnog podrijetla.

Konzultacije istrazivaca na projektu i poljoprivrednika

3. CILI PROJEKTA

a) planirani

Osnovni je cilj projekta razviti prepoznatljivu robnu marku istarskog mladog krumpira sa
svrhom zastite proizvodaca i potro3aca od razli¢itih nezakonitosti koje se pojavljuju na
trzistu mladog krumpira u Hrvatskoj. Razvoj ove robne marke posluzio bi Zadruzi,Agro-
Istra” i kao temelj za izradu specifikacije i daljnju zastitu geografskog podrijetla istarskog
mladog krumpira. U okviru osnovnog cilja utvrdila bi se fizikalno kemijska svojstva tla,
definirala bi se uzgojna podrug¢ja, unaprijedila bi se i standardizirala tehnologija proizvod-
nje, utvrdili bi se parametri kakvo¢e mladog krumpira te bi se istrazile preference trzista
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mladog krumpira i standardizirao bi se dizajn za pakovanja te ponudio logo proizvoda.
Sekundarni je cilj projekta poticanje uzgajivaca povrca na trzisno isplativiji uzgoj i ulazak
novih ¢lanova u Zadrugu. Na taj bi se nacin pokusalo animirati poljoprivrednike (¢lanove
Zadruge) da povecaju proizvodne povrsine i koli¢ine krumpira za $to na trzistu postoji
interes. Ostvarenjem prepoznatljive robne marke, otvorile bi se realne mogu¢nosti za po-
stizanje vece cijene tog proizvoda na trzistu, s obzirom na to da je proizvod bolje kakvoce.
Na taj bi se nacin i kupcima osigurao proizvod poznate i standardne kakvoce.

b) ostvareni

Provedenim aktivnostima, sukladno postavljenom osnovnom cilju, utvrden je fizikal-
no - kemijski sastav tla za uzgoj mladog krumpira na osnovu ¢ega su utvrdena podruc-
ja uzgoja. Provedenim istrazivanjima utvrdena je i standardna tehnologija proizvodnje.
Degustacijama i kemijskim analizama utvrdeni su parametri kakvoce istarskog mladog
krumpira. Provedenim anketama istrazene su navike i preference konzumacije mladog
krumpira kod potrosaca, u trgovinama na malo i veletrgovaca. Nadalje dizajniran je logo
i standardizirano je pakovanje istarskog mladog krumpira. Pokrenut je i postupak zastite
loga pri Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo RH.

Veci dio proizvodnje mladog krumpira Zadruge ,Agro-Istra” iz sezone 2009. godine pla-
siran je na trziste u novodizajniranom pakovanju s logom koji je potrosacima jamcio ka-
kvocu, a $to su oni i prepoznali. Potvrda privla¢nostiloga i nove ambalaze kupcima pratit
¢e se i u sljedec¢im sezonama prodaje mladog krumpira.

Nadalje u sezoni 2009. mnogi poljoprivrednici koji nisu ¢lanovi Zadruge, izrazili su interes
za uclanjenjem kako bi i oni mogli proizvoditi krumpir pod imenom ,ISKRO". Proizvedena
koli¢ina krumpira bila je u istoj sezoni manja od zahtjeva trzista, ali clanovi Zadruge isti-
Cu, kako je postignuta nesto veca cijena u odnosu na krumpir koji nije oznacen robnom
markom ,ISKRO".

4. POSTIGNUTI UGINAK

4.1. Podrugéje uzgoja i tlo za uzgoj istarskog mladog krumpira

Provedbom projekta definirano je podrucje uzgoja istarskog mladog krumpira koje obu-
hvaca podrucje uz zapadnu obalu Istre, od Umaga na sjeveru do Pule na jugu, gdje pre-
vladava tip tla crvenica (Terra rossa) sa svim svojim karakteristi¢nim fizikalno - kemijskim
svojstvima (tablica 1). Dobiveni podaci kemijskih parametara nesto su veci od uobicajenih
vrijednosti koje nalazimo kod netaknute crvenice pod prirodnom vegetacijom. Razlog
tomu je $to su uzorci tla uzimani s oranica koje se redovno obraduju i gnoje. S ¢lanovima
Zadruge “Agro-Istra” dogovoreno je da e se jedino krumpir uzgajan na definiranom po-
dru¢ju modi prodavati pod robnom markom,ISKRO" Na taj ¢e se nacin ukloniti nejednaka
kakvoca istarskog mladog krumpira koja se dosad mogla nadi na trzistu bududi da u Istri
postoje i drugi tipovi tala na kojima se uzgaja mladi krumpir za trziste.



MEHANICKI SASTAV - maseni udio u %

5 Krupni pijesak Sitni pijesak Prah Glina

Lokacija
2-0,2 mm 0,2-0,02 0,02-0,002 mm <0,0002 mm
Umag 1,6 21,4 28,3 48,7
Porec 1,2 204 31,1 47,3
Rovinj 2,8 31,6 27,1 38,5
Pula 0,7 42,0 26,4 30,9
Split 11,9 16,1 32,6 394
Opuzen 55 338 348 25,9
MAKROELEMENTI | OSTALO
pH Humus Ukupni P_O K.O Ukupni  Ak- Vodotopive
N, % 275 2 kar- tivho soli
Lokacija ——M8 — bonati, vapno, — — |
H.O K % % uku-  stvarne
2 pne

Umag 6,8 52 2,0 1,0 7,6 26,8 0,8 - - -
Porec¢ 6,8 5,6 23 11 8,8 21,0 0,4 - - -
Rovinj 8,0 7,0 1,2 0,6 52,4 40,3 0,4 = = =
Pula 8,2 7.2 1,5 0,7 45,8 16,2 0,4 - - -
Split 8,6 7,6 2,1 11 6,0 31,8 55,8 20,5 = =
Opuzen 7.8 7,7 2,6 13 323 49,3 24,0 6,9 1,7 1,4

Tablica 1. Fizikalno - kemijski sastav tla na lokacijama na kojima je provedeno istrazivanje
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Pedoloski profil tipi¢ne duboke crvenice u Istri

4.2. Utvrdivanje osnovnih tehnoloskih parametara i standardizacija proizvodnje
istarskog mladog krumpira

Provedbom ankete o uobic¢ajenim mjerama njege na gospodarstvima ¢lanova Zadruge
+Agro-Istra” i istraZivanjem primjene razli¢itih osnovnih parametara agrotehnike i roka
berbe (tablica 2), ujednacena je tehnologija proizvodnje mladog krumpira robne marke
,ISKRO"

Polje gdje je osnovni tip tla crvenica

12




Tablica 2. Prinos mladog krumpira (kombinirana analiza varijance za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i
interakcija lokacija * godina)

Lokacija
Umag 0,525 b1 20,719b 0,004d 0,159d 0,067b 2565b 0,006ab 0,216ab
Porec 0427c 11,025c¢ 0,002d 0,090d 0091a 2969a 0,003bc 0,083cd
Pula 0668a 26570a 0,009cd 0371cd 0,072b 2838ab 0,004b 0,163 bc
Rovinj 0,555b  22,132b 0,019c 0,756c 0,076b 2980a 0,008a 0,306a
Split 0564b 20675b 0041b 1616b 0,022c 0,769 c 0,000c  0,000d
Opuzen 0,508 bc 20,687b 0,096a 3,905a 0,021c 0,873 ¢ 0,000c 0,000d
Godina
2008 0700a  26382a 0045a  1,820a  0044b  1,575b 0,004 0,143
2009 0382b  14220b  0012b  0478b  0073a  2756a 0,003 0,113
Sorta
Adora 0615a  23697a 0041b  1680b  0030c  1051c 0003ab 0,134ab
Berber 0602a 22387ab  0012c  0470c  0089a  3332a 0001b  0048b
Jaerla 0506b  19,103c  0060a  2384a  0037c  1363c  0005a  0208a
Red Scarlett 0580ab  21,686b  0017c  0688c  0050b  1905b  0004ab 0,135ab
Vivaldi 0338c  12363d 0011c  0430c  0083a  3074a 0003ab 0,110ab

Vruednostl unutar stupaca za ucinak tretmana uz koje stoji razli¢ito slovo, po LSD - testu uz pogresku P < 0,05
imaju znacajne razlike
ns-nije sig., ¥<0,05, *¥<0,01 i *** <0,001



Tretiranje krumpira prije sadnje

Mehanizirana sadnja krumpira u Istri
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Uzgoj krumpira obavlja se u plodoredu, tako da krumpir ne dolazi na isto polje godinu za
godinom. Za uzgoj krumpira obvezno je oranje na minimalno 25 cm, ali se preporucuje
i dublja obrada, osobito za nasade koji se ne namjeravaju navodnjavati. Prije oranja pre-
porucuje se razbacivanje stajskog ili drugog organskog gnojiva zbog slabe opskrbljenosti

crvenice humusom. Mineralna gnojidba primjenjuje se obvezno, a koli¢ine ovise o stanju
hraniva u tlu. Dusi¢nim gnojivima krumpir se prihranjuje ovisno o stanju usjeva. Za sadnju
se mogu koristiti svi kalibri sjemenskog krumpira s time da se krupnije kalibraze rezu, ali
je moguce saditi i rezanu sitniju kalibrazu ako se smaniji razmak sadnje do najmanje 10




cm. Prije sadnje poZzeljno je krumpir naklijati i tretirati nekim od sredstava dopustenih
za tretiranje sjemenskog krumpira protiv bolesti i stetnika. Meduredni razmak se krece
od 60 do 70 cm, ovisno o sorti i nacinu obrade sjemenskog gomolja. Za sadnju se koriste
samo najranije sorte ¢ija tehnoloska zrioba zapocinje najkasnije do pocetka lipnja. Sadnja
takvih sorata se provodi tijekom veljace i pocetkom ozujka. Prekrivanje agrotekstilom se
preporucuje samo za usjeve koji se planiraju brati najranije. Na ve¢im povrsinama mogu-
¢a je upotreba herbicida. Takoder se preporucuju 1-2 kultiviranja i jedno nagrtanje krum-
pira. Zastita od Stetocinja se provodi samo prema potrebi. Kod uzgoja mladog krumpira
preporucuje se navodnjavanje. S vadenjem mladog krumpira,ISKRO” zapocinje se krajem
svibnja i vadi se sukcesivno do potpune fizioloske zrelosti, a najkasnije do 1. kolovoza.
U prvim rokovima berba se provodi ru¢no ili plugom, a poslije kada pokozica gomolja
otvrdne moguca je i berba vadilicama za krumpir. Rok berbe ovisit ¢e o cijeni na trzistu jer
se kod ranijeg roka berbe ocekuje znacajno nizi prinos. Trzni gomolji su zdravi i neostece-
ni gomolji kalibraze 30-80 mm. Krumpir,ISKRO" pakira se isklju¢ivo u ambalazu ozna¢enu
logom i imenom ,ISKRO". Ambalaza je najcesce kartonska, zapremine 10-25 kg mladog
krumpira. S razvojem robne marke bit ¢e moguca i drugacija ambalaza (perforirana PVC
folija, jutene vrece itd.).

Poljskim istrazivanjima (tablica 2) utvrdene su razlike u komponentama prinosa izmedu
mladog krumpira uzgajanog u Istri i onog uzgajanog u Dalmaciji.

Prekrivanje krumpira agrotekstilom




Miadi krumpir pred berbu

Iskapanje mladih gomolja plugom
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Rucna berba mladog krumpira




Sortiranje mladog krumpira

Istarski mladi krumpir,,ISKRO” spreman za trziste




4.3. Kemijska i organolepticka svojstva istarskog mladog krumpira

Mladi krumpir uzgojen na istarskoj crvenici ima i specifican organski i mineralni sastav,
detaljnije prikazan u tablicama 3 i 4. Krumpir uzgojen u Istri ima ne$to manji sadrzaj suhe
tvari i Skroba u odnosu na onaj uzgojen u Dalmaciji. Koli¢ina organskih spojeva, u pr-
vom redu Secera, ovisi o sorti krumpira i pokrivenosti usjeva. Naime, pokrivanje usjeva
agrotekstilom utjece na to da gomolji krumpira znacajnije akumuliraju organske spojeve,
posebice Secere (tablica 3).

Tablica 3. Kemijski sastav mladog krumpira — organski sastav (kombinirana analiza varijance
za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Lokacija
Pula 0,901 0,863 5,573 b' 7,506 20,575 b 13,435 b
Split 0,912 0,860 5731a 7,233 20969a  13,804a
Godina
2008 0,917 0,822 b 5192 b 7,450 20,698 13,560
2009 0,896 0,900 a 6,112 a 7,290 20,846 13,679

! Vrijednosti unutar stupaca za ucinak tretmana uz koje stoji razli¢ito slovo, po LSD - testu uz pogresku P < 0,05
imaju znacajne razlike
ns-nije sig., ¥<0,05, **<0,01 i *** <0,001
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Promatrajuci mineralni sastav krumpira uocava se izrazito visi sadrzaj zeljeza u mladom
krumpiru iz Istre nego onog uzgojenog u Dalmaciji. Na sadrzaj minerala najvise utjecu
agroklimatske prilike u godini uzgoja i sorta, dok beznacajno utjece pokrivanje agrotek-

stilom.

Tablica 4. Kemijski sastav mladog krumpira — mineralni sastav (kombinirana analiza

varijance za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Lokacija
Pula 1,228 al 2,198 b 17,113 736,09 842,64 113,16 a
Split 1,107 b 2,344 a 16,106 939,37 822,75 34,38b
Godina
2008 1,226 a 2,054 b 18,555 a 688,99b 768,82 b 3327b
2009 1,109 b 2,488a 14,664b 98647a 89657a 11094a
Sorta
Adora 1,153ab 1,608 c 17,162 ab 841,70 814,26ab 37,06
Berber 1,056 b 2,198 b 16,164b 903,83 866,19 ab 63,42 bc
Jaerla 1,283 a 2,350ab  16,232b 975,72 904,35 a 85,89 ab
Red scarlett 1,241 a 2,533a 18446a 678.70 74835b 9433a
Vivaldi 1,026 b 2397ab  14,033c 82540 809,52ab 62,67 bc

1,,.. . L. . .. Ly M
Vrijednosti unutar stupaca za ucinak tretmana uz koje stoji razli¢ito slovo, po LSD - testu uz pogresku P < 0,05

5 imaju znacajne razlike
ns-nije sig., *<0,05, *¥<0,01 i *** <0,001
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Tablica 5 prikazuje ocijenjena organolepticka svojstva mladog krumpira. Lokacija uzgoja
kao i sorta krumpira znacajno su utjecale na ocjenjivana organolepticka svojstva. Sorta
Berber, izdvaja se kao najkvalitetnija za proizvodnju mladog krumpira. Takoder, bitno je
naglasiti da pokrivanje agrotekstilom nije utjecalo na promatrana organolepticka svoj-
stva.

Utvrdivanjem organomineralnog sastava i organoleptickih svojstava, utvrdeni su para-
metri kakvoce koje bi mladi krumpir ,ISKRO" uzgojen u Istri, morao imati, a koji ga ¢ine
posebnim u odnosu na krumpir uzgojen u Dalmaciji.

Tablica 5. Organolepticka svojstva mladog krumpira (kombinirana analiza varijance za sve lokacije, godine,
sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Lokacija
Pula 3,54 b' 355b  327b 320b 3,11 3,79b 3,19b 3,08b 331 330b 564b
Split 377a 374a 346a 335a 3,22 343a 350a 330a 338 356a 607a
Godina
2008 3,67 3,66 3,46 3,29 312b 333 333b 3,16b 333b 344 6,09
2009 3,63 3,63 3,24 3,26 322a 3,28 337a 324a 338a 342 5,53

! Vrijednosti unutar stupaca za ucinak tretmana uz koje stoji razli¢ito slovo, po LSD - testu uz pogresku P < 0,05
5 imaju znacajne razlike
ns-nije sig., *<0,05, *¥<0,01 i *** <0,001



4.4. Istrazivanja trzista za plasman istarskog mladog krumpira
a) Anketiranje potrosaca

Pri istrazivanju ponasanja, stavova i preferencije potrosaca mladog krumpira, te analizom
prostorne distribucije ispitanika, ustanovljeno je da istrazivanje obuhvaca podrugje cijele
Hrvatske, pri ¢emu najvise ispitanika ima prebivaliste u Istri i Primorju (38%) 3to je i oprav-
dano, bududi da se i najveca koli¢ina mladog krumpira iz Istre plasira upravo na trzistu
istarske regije.

U uzorku su najzastupljenije Zene, koje ¢ine 71% ukupnog broja ispitanih osoba. Vise od
polovice ispitanika (55%) ima srednju stru¢nu spremu, a 42% ispitanika uklju¢enih u istra-
Zivanje ima visokoskolsku naobrazbu. Svega 3% ispitanika ima zavrsenu osnovnu skoluili
uopce nije pohadalo skolu.

Analiza starosne strukture pokazuje da u uzorku prevladava mlada populacija, buduci
da zastupljenost ispitanika mladih od 35 godina iznosi 43%, dok je starijih od 55 godina
11%. Prosjecno kucanstvo ispitane skupine broji 3,82 ¢lana, od ¢ega je 1,41 ¢lan mladi od
16 godina. Najveci broj ispitanika (39%) zivi u ku¢anstvima ¢iji ukupni mjese¢ni dohodak
iznosi izmedu 5.000 i 10.000 kuna. Ukupni dohodak kucanstva izmedu 10.000 i 15.000
kuna ostvaruje 23% ispitanika, dok s manje od 5.000 kn mjese¢no raspolaze 38% kucan-
stava.

Velika vecina ispitanika (94%) konzumira mladi krumpir, a njih 50% sudjeluje i u kupniji,
odnosno neposredno donosi odluke vezane za odabir mladog krumpira na trziStu. Da niti
kupuje niti ne konzumira mladi krumpir izjavilo je 5% ispitanika, tako da su od njih priku-
pljeni samo podaci o sociodemografskim obiljezjima.

Najveci broj ispitanika kupuje mladi krumpir na zelenoj trznici (41%) i u trgovackim
centrima (38%). Neposredno od proizvodaca krumpir kupuje svega 8% ispitanika, Sto
je razumljivo ako se u obzir uzme njihova udaljenost od mjesta proizvodnje, tako da se
uglavnom radi o osobama koje su rodbinski povezane s proizvodacima. Najces¢i razlog
za kupnju mladog krumpira na trznici jest opca sklonost kupovanju poljoprivrednih proi-
zvoda upravo na trznici, kao i bolja kakvoca proizvoda. Nasuprot tomu, na kupnju u ve¢im
trgovackim centrima, ispitanici se odlu¢uju u prvom redu zbog Sireg asortimana drugih
proizvoda. Da na prodajnom mjestu gdje pretezito kupuju postoji mogucnost izbora iz-
medu vise vrsta mladog krumpira izjavilo je 69% ispitanika. Zanimljivo je da je 10% ispita-
nika navelo da ¢e mladi krumpir kupiti na svom omiljenom kupovnom mjestu i u slu¢aju
ako nije zadovoljno s njegovim karakteristikama, dok ¢e 19% njih odgoditi kupnju mla-
dog krumpira za neki naredni obilazak tog istog prodajnog mjesta.

Najvazniji kriterij prilikom odabira mladog krumpira kupcima je okus, koji je na skali od
1 (uopce nije vazno) do 5 (iznimno vazno) ocijenjen s prosjecnom ocjenom 4,24. Kriterij
da je krumpir domace proizvodnje ocijenjen je sa 4,18, iz ¢ega proizlazi da im je porijeklo
proizvoda vaZznije od cijene, koja je dobila prosje¢nu ocjenu 4,03.

Na upit znaju li gdje je proizveden mladi krumpir kojeg kupuju, nesto vise od polovice
(54%) je odgovorilo potvrdno, njih 96% je izjavilo da se on proizvodi u nasoj zemlji, dok
svega 4% ispitanika kupuje mladi krumpir iz uvoza.

Najvise je ispitanika izjavilo da mladi krumpir kojeg kupuju potjece iz Dalmacije (31%), a
zatim slijedi krumpir iz Like kojeg kupuje 22% ispitanika. Mladi krumpir iz Istre, bez obzira
na visoku zastupljenost ispitanika iz ove regije, kupuje svega 10% njih $to je pokazatelj
nedovoljne koli¢ine krumpira iz Istre na trzistu. Razlozi tomu mogu biti nedostatna proi-
zvodnja, ali i neprepoznatljivost istarskog krumpira, kao posljedica nepostojanja oznake



Projekt marketinske pripreme: Razvoj nove robne marke “ISTARSKI MLADI KRUMPIR”

koja bi ukazivala na njegovo porijeklo.

Kupci odabiru mladi krumpir iz odredene regije u prvom redu zbog njegova ukusa (41%),
zatim njih 26% zbog lokalpatriotizma (,to je regija u kojoj zivim*) a preostalih (26%) zbog
zadovoljstva odnosom kakvoca-cijena”. Da je odabir krumpira uvjetovan nedostupnoscu
mladog krumpira iz drugih regija Hrvatske, izjavilo je 8% ispitanika.

Od ukupnog broja ispitanika koji konzumiraju mladi krumpir, njih 81% je izjavilo da daju
prednost krumpiru iz domace proizvodnje pa i kad je skuplji.

Da je upoznato sa pojmom ,robna marka” i da zna $to ona podrazumijeva izjavilo je 86%
ispitanika, ali je tek nesto viSe od polovine (56%) izjavilo da rade kupuje proizvode pozna-
tih robnih marki.

Osnovni razlog zbog kojega se kupci odlu¢uju za kupovinu proizvoda poznatih robnih
marki jest jamstvo da je proizvod dobre kakvoce (60% ispitanika) s kojom su oni zado-
voljni. Zanimljivo je kako 25% ispitanika izjavljuje kako proizvode poznatih robnih marki
kupuju na preporuku drugih (prijatelja, rodbine) iz Cega je moguce zakljuciti da oni ne-
maju vlastito misljenje o takvim proizvodima, nego se povode za stavovima drugih ljudi.
Analizom stavova osoba koje ne preferiraju kupnju proizvoda robnih marki, ustanovljeno
je da njih 51% smatra da robna marka ne jam¢i kakvocu proizvoda, dok 27% ispitanika
navodi visoku cijenu koja nije u skladu s kakvo¢om proizvoda.

Dobiveni rezultati ukazuju da stvaranje robne marke odredenog proizvoda ne jam¢i auto-
matski i njegov uspjeh na trzistu (vecu potraznju, vise prodajne cijene). Klju¢ni ¢imbenik
trziSnog uspjeha nekog proizvoda je briga o kakvodi, odnosno definiranje kvalitativnih
obiljezja proizvoda i uspostava takvog sustava proizvodnje i plasmana kojim ¢e se ona
modi kontinuirano pratiti.

Cak 79% ispitanika potvrdno je odgovorilo na pitanje smatra li potrebnim da se mladi
krumpir ozna¢ava oznakom robne marke. Prvenstveni razlog tome je Sto zele znati gdje
je proizveden.

Da kakvoc¢a mladog krumpira ovisi o podrucju na kojem je proizveden smatra 39% ispi-
tanika te je iz toga vidljivo da kupci oznaku robne marke razli¢ito poimaju kod mladog
krumpira nego kod drugih proizvoda. Oni robnom markom Zele dobiti informaciju gdje
je mladi krumpir proizveden, jer smatraju da je to vaznija informacija za procjenu stvarne
kvalitete nego sama tvrdnja proizvodaca, kao sto je to slu¢aj kod drugih proizvoda.

No, kod uvodenja robne marke posebno treba voditi racuna o prodajnim cijenama, bu-
duci da najvedi udio ispitanika, ¢ak 32% od onih koji su se izjasnili protiv stvaranja robne
marke mladog krumpira, opravdava takav stav bojazni da ¢e mladi krumpir tada posku-
pjeti.

Upitani na koji nacin najéeS¢e konzumiraju mladi krumpir, 30% ispitanika odgovorilo je da
ga najcesce priprema pecenog u pecnici, dok 25% ispitanika najces¢e jede przen krumpir.
Na skali vaznosti najvaznije obiljezje u konzumaciji mladog krumpira je okus kojega su
ispitanici ocijenili prosje¢cnom ocjenom 4,33. No, 35% ispitanika je izjavilo da inae ne
primjecuje razlike u okusu, mirisu i konzistenciji pojedinih sorta mladog krumpira. Nada-
lje, vrlo je znakovito da je ¢ak 56% ispitanika koji konzumiraju mladi krumpir iz razlicitih
regija Hrvatske izjavilo da ne primjecuje razlike izmedu krumpira uzgojenog u razli¢itim
regijama. Iz toga se moze zakljuciti da znatan broj potro$aca nije dovoljno upoznat s or-
ganolepti¢kim svojstvima mladog krumpira pa bi jedan od pozitivnih uc¢inaka uvodenja
robne marke ,Istarski mladi krumpir” bilo i povecanje opce razine educiranosti potro3aca.
Potrosaci koji primjecuju razliku u kakvoc¢i mladog krumpira uzgojenog u razlicitim regi-
jama najbolju su ocjenu dali mladom krumpiru iz Like (ocjena 4,53), zatim slijedi mladi
krumpir iz Dalmacije (4,25) te onaj iz Istre (4,15).



Ocjenom kakvoce mladog krumpira proizvedenog u razli¢itim regijama Hrvatske, analizi-
rano po pojedinim regijama prebivalidta ispitanika, ustanovljeno je da je u svim regijama,
osim u Dalmaciji, najbolje ocijenjen mladi krumpir iz Like. Ispitanici iz Dalmacije najbolje
su ocijenili mladi krumpir proizveden na podrucju Dalmacije. Kakvo¢a mladog krumpira
iz Istre najbolje je ocijenjena u Istri i Primorju, ali i u Zagrebu, sto je ohrabrujuce jer daje
mogucnost povecanja postojece proizvodnje i plasmana na najveée domace trziste.

b) Anketiranje trgovaca na malo

Sve anketirane trgovine na malo u svojoj su ponudi redovno imale mladi krumpir. Trgovci
na malo u 40 % slucajeva nabavljaju mladi krumpir od veletrgovaca, $to su veletrgovci po-
tvrdili. Dio trgovaca na malo mladi krumpir nabavlja i izravno od proizvodaca (25,9%). Na
takve se nacine nabave odlu¢uju zbog povoljnijih cijena, sigurne, kontinuirane opskrbe u
trazenoj kolicini i kakvoce.

Mogucnost izbora za trgovce na malo je zadovoljavajuca glede sorata i porijekla kod na-
vedenih sustava nabave, a kriteriji za odabir to¢no odredene sorte ovise o porijeklu, izgle-
du i cijeni krumpira. Cak 78,1% trgovaca na malo je zadovoljno izborom sorata i regijom
u kojoj je proizveden. Trgovci na malo, izgled krumpira smatraju presudnim za nabavu
mladog krumpira. Pored toga, za mladi krumpir je vazno da na trziSte stigne sto ranije te
da bude cijenom prihvatljiv. Trgovci na malo preferiraju mladi krumpir bijelih sorata.
Koli¢ina prodanog mladog krumpira u trgovinama na malo krece se od 300 do 2000 kg
godisnje, ovisno o trgovini. Polovina prodanog mladog krumpira, u anketiranim trgovi-
nama na malo, dolazi iz Istarske zupanije, a nekolicina trgovaca ukupnu koli¢inu kupuje
u Istri.

Istarski mladi krumpir jasno prepoznaje 10,7 % trgovaca na malo, jednako toliko ga ne
bi prepoznalo, a vecina trgovaca na malo (oko 80%) nije u potpunosti sigurna bi li mogli
prepoznati istarski mladi krumpir.

c) Anketiranje veletrgovaca

S obzirom na to da veliku ulogu u distribuciji krumpira imaju veletrgovci i oni su anke-
tirani, radi istrazivanja potencijala prodaje mladog krumpira. Namjera je bila dobiti re-
levantne podatke o postojecoj prodaji mladog krumpira na hrvatskim veletrznicama da
bi se procijenila moguc¢nost prodaje mladog istarskog krumpira. Istrazene su veletrznica
Zagreb, Rijeka i Split.

Veletrgovci, u tri Cetvrtine slu¢ajeva, mladi krumpir prodaju lokalno i regionalno.

Buduci da je zagrebacka veletrznica najveca te najvise prodaje, procjenjujemo da se i naj-
veca koli¢ina robe prodaje na podrucju Zagreba i okolice, opskrbljujuci trgovce na malo,
trgovine, ugostiteljske objekte, prodavace na zelenim trznicama i dr.

Najvise veletrgovaca prodaje izmedu 51 i 100 tona mladog krumpira godisnje. Slijede ve-
letrgovci Cija se prodaja kre¢e od 101 do 200 tona i u nes$to manjem postotku veletrgovcis
prodajom mladog krumpira od samo 15 do 20 tona. Projekcija svih veletrgovaca pokazuje
da bi se moglo prodati oko 2 milijuna kg mladog krumpira godisnje.

Najvise veletrgovaca kupuje mladi krumpir iz Medimurja, zbog blizine Zagrebu a time i
manjih troskova prijevoza; velike ponude, a onda i nesto nizih cijena mladog krumpira.
Slijedi kupnja istarskog mladog krumpira s 27% od ukupnih koli¢ina kupljenog krumpira.
Ohrabrujuci je podatak da vise od dvije tre¢ine mladog krumpira kojeg nabavljaju vele-
trgovci, dolazi iz Hrvatske (72%), a manje od trec¢ine prodanog krumpira dolazi iz uvoza.



Projekt marketinske pripreme: Razvoj nove robne marke “ISTARSKI MLADI KRUMPIR”

Iz toga se da iscitati da veletrgovci preferiraju domaci krumpir kojeg lakse i bolje dalje
prodaju u odnosu na uvozni, jer hrvatski potrosaci radije koriste domaci krumpir.

Mladi krumpir najvise se uvozi iz Belgije i Nizozemske, a razlog tomu su prakti¢na pako-
vanja u PVC vre¢icama od 3 i 5 kg, koja posebno cijene trgovci na malo i kupci na zelenoj
trznici. Bitan razlog, osim ambalaze, jo3 je i tri tjedna ranije pristizanje mladog krumpira
na trznicu od krumpira uzgojenog u Hrvatskoj.

Cijena otkupa mladog krumpira nije se znacajno razlikovala ni prema regiji proizvodnje
niti prema proizvodacima, odnosno uvoznicima. Cijena se kretala od 3 do 5 kn/kg u svim
regijama (Slavonija, Istra, Medimurje i Dalmacija) osim kod jednog proizvodaca u Dalma-
ciji koji je svoj krumpir cijenio od 5 do 7 kn/kg.

U dogovorima s veletrgovcima proizvodaci su pristajali naj¢esc¢e na najnizu cijenu od 3 kn
po kilogramu za svoju robu.

Cijena uvoznog krumpira u pravilu je visa od cijene domaceg krumpira. Veletrgovci su na
nabavnu cijenu dodavali od 2 do 4 kune u lancu prema krajnjim kupcima.

Tri Cetvrtine veletrgovaca smatra, da je najpozeljnija prodajna ambalaza zapremine do-
voljne za 10 kg mladog krumpira. Prema odgovorima krajnjih kupaca i trgovcima na malo
pakovanja bi trebala iznositi od 3 do 5 kg. Od materijala za izradu ambalaze, najpozeljni-
ja je jutena vreca, odnosno, platnene vrecice jer one zauzimaju najmanje prostora i jed-
nostavne su za rukovanje. Najveci dio veletrgovaca (42%) navodi jutu kao najpogodniji
materijal za pakiranje mladog krumpira. Kartonske kutije i drveni sanduci pozeljni su za
veli¢inu pakiranja od 10 kg radi lakSeg ukrcavanja na palete.

Ocjenom stupnjeva slaganja s pojedinim tvrdnjama nastojali smo utvrditi u kojoj mjeri
se veletrgovci slazu s tvrdnjama koje pozitivno naglasavaju obiljezja mladog istarskog
krumpira u odnosu na mladi krumpir iz ostalih hrvatskih regija i na uvozni.

U ocjeni konkurentnosti istarskog mladog krumpira zbog blizine proizvodaca, a time i
manjih troskova transporta, troskova uvoza i drugih troskova, veletrgovci ocjenjuju vrlo
pozitivno istarski mladi krumpir, dvije trecine to smatra velikom konkurentskom predno-
sti.

Cijena istarskog mladog krumpira nije se pokazala u dovoljnoj mjeri konkurentnom, sto
se vidi iz navoda veletrgovaca, tek 13% ih se potpuno slazu s ovom tvrdnjom. Trecina ih
smatra da su cijene istarskog mladog krumpira sli¢ne cijeni mladog krumpira iz ostalih
regija i iz uzvoza, stoga im cijena nije glavna konkurentska prednost.

Da je kakvoca istarskog mladog krumpira jako znacajna za veletrgovce, pokazuje da njih
Cak 60% povezuju kakvocu sa istarskim krumpirom.

Veletrgovci drze da je imidz mladog istarskog krumpira vrlo pozitivan, stoga se tri Cetvrti-
ne ispitanika u potpunosti slaze s tom tvrdnjom.

Radi procjene buduce prodaje, koja je trenutno procijenjena na 2 milijuna kilograma go-
disnje, bilo nam je vazno saznati u kojoj mjeri se veletrgovci slazu o dostatnosti potraznje
na trzistu. Veletrgovci su u petini slu¢ajeva izrazili potpuno slaganje s tom tvrdnjom, a njih
dvije petine isto se slaze. Ostali dio veletrgovaca nije bio siguran u procjeni koli¢ina za tr-
Ziste, stoga su izrazili neutralan stav. Ako usporedimo ove podatke s podacima o procjeni
koli¢ina prodaje mozemo uspostaviti relativan odnos onih veletrgovaca koji su procijenili
najvece kolicine moguce godisnje prodaje (iznad 200 tona) i pozitivnog stava — dva najvi-
$a stupnja slaganja o potrazniji.

U konacnici ispitali smo stavove veletrgovaca o znacaju robne marke istarskog mladog
krumpira koja bi obuhvatila sve pozitivne karakteristike proizvoda za trziste pod prepo-
znatljivim znakom - logotipom, od jasno deklariranog proizvodaca do standarizirane pro-
cedure proizvodnje. Dvije tre¢ine veletrgovaca izrazilo je visok stupanj slaganja, a samo



Cetvrtina nije se sloZila s potrebom zastite porijekla.

U slucaju zastite robne marke istarskog mladog krumpira najvedi dio veletrgovaca (60%)
procijenio je povecanje prodaje do 20%, $to je u odnosu na postojecu procjenu prodaje
800.000 kg godisnje.

Vecina veletrgovaca je izrazilo stav da bi dopustili povecanja cijene do 20%, $to bi znacilo
od 75 lipa do 1 kune u odnosu na sadasnju cijenu od 3 do 5 kuna, $to bi ukupno znacilo
6 kuna po kilogramu mladog istarskog krumpira zasti¢ene robne marke. Oko desetine bi
omogucilo povecanje cijene za tre¢inu, dok bi desetina omogucila maksimalno poveca-
nje cijene - za vise od 50%.

Potencijal za izvoz ocijenjen je nedovoljnim zbog nedovoljnih koli¢ina i za domace trziste
pa se ne moze jamciti kontinuitet snabdijevanja inozemnog trzista. Trenutno kao neza-
Sti¢en robni proizvod i na domacem i na stranom trzistu s problemati¢nom kalibrazom i
ambalazom ne bi mogao zadovoljiti standarde najblizeg trzista EU te bi se izgubio u masi
krumpira s drugih trzista.

4.5. Razvoj ambalaze i logotipa za istarski mladi krumpir

Na osnovu anketnih istrazivanja te u dogovoru s proizvodacima, utvrdena je veli¢ina kar-
tonske kutije za pakiranje mladog istarskog krumpira ,ISKRO", zapremine cca 15 kg. Ova-
kva ambalaza zadovoljava zahtjeve proizvodaca, trgovaca i dijelom potrosaca. Razvojem
robne marke, Sirenjem proizvodnje i nabavkom linije za punjenje ambalaze krumpirom
planira se pakiranje i u polietilenske vrecice od 2, 5, i 10 kg, te ovisno o zahtjevima dobav-
ljaca i u jutene vrece od 10 do 25 kg.

Istodobno s procesom izrade vrste i velicine ambalaze razvio se i dizajn ambalaZe te pre-
poznatljivi logotip ,ISKRO" Logotip objedinjuje vise elemenata: ime krumpira, ime Za-
druge, naziv proizvoda te simbole Zadruge, Istre i krumpira. Samo ime ,ISKRO” je nastao
spajanjem pocetka naziva Istra (IS) i Croatia (KRO). Logotip je zasti¢en u Drzavhom zavodu
za intelektualno vlasnistvo RH.

Tijekom provedbe projekta konstantno se upoznavala Sira javnost s realizacijom projekta
putem televizije i novina, a promidzbi su znacajno pridonijeli i anketari.

INSKA 12, 52 100 Pula, HRVATS
85 52 534 928

Izgled prednje strane ambalaze mladog krumpira,,ISKRO”
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9. SUDIONICI PROJEKTA

« Institut za poljoprivredu i turizam u Porecu (nositelj projekta)

«  Zadruga,Agro-Istra” u Puli (inicijator projekta)

« Institut za jadranske kulture i melioraciju krsa u Splitu (usluge kemijske analize tla i
gomolja krumpira — mineralne tvari, usluge provedbe pokusa u Dalmaciji)

«  Biotehnicki fakultet Sveucilista u Ljubljani (usluge kemijske analize gomolja krumpira
- organski spojevi)

«  Srednja ugostiteljska skola,Anton Stifani¢” u Pore¢u (priprema krumpira i osiguranje
prostora za degustaciju)

«  Obiteljsko gospodarstvo Maria Matijasica iz Sv. Vida - Umag (ustupanje povrsina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnickih mjera)

«  Obiteljsko gospodarstvo Damira Dubravca iz Rovinja (ustupanje povrsina za postav-
ljanje pokusa i provedba agrotehnickih mjera)

- Obiteljsko gospodarstvo Maria Priuri¢a iz Zenodrage - Pore¢ (ustupanje povrsina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnickih mjera)

«  Obiteljsko gospodarstvo Petra Jurkovi¢a iz Pomera - Pula (ustupanje povrsina za po-
stavljanje pokusa i provedba agrotehnickih mjera)

«  Obiteljsko gospodarstvo Emiliana Zohila iz Pomera — Pula (ustupanje povrsina za po-
stavljanje pokusa i provedba agrotehnickih mjera)

«  Obiteljsko gospodarstvo Maria Odaka iz Opuzena (ustupanje povrsina za postavlja-
nje pokusa i provedba agrotehnickih mjera)

Javno predstavljanje logotipa istarskog mladog krumpira (pojedini suradnici na projektu i dio ¢lanova Zadruge
»Agro — Istra”)

6. KORISNICI PROJEKTA

«  Zadruga “Agro-Istra’, njezini ¢lanovi
«  Potrosaci mladog krumpira
«  Trgovci mladog krumpira
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Konacna verzija loga istarskog mladog krumpira ,ISKRO”

1. IAKLIUGCI

«  Realizacijom projekta ostvaren je i osnovni cilj projekta: stvoriti prepoznatljivu robnu
marku istarskog mladog krumpira «ISKRO».

«  Utvrdeno je podrucje uzgoja istarskog mladog krumpira koje obuhvaca zapadni dio
Istre od Umaga do Pule gdje susre¢emo crvenicu kao tip tla.

- Standardizirala se tehnologija proizvodnje koja se temeljila na dosadasnjoj praksi i
rezultatima istrazivanja.

«  Definirani su osnovni parametri kakvoce istarskog mladog krumpira koji se u dosta
svojstava razlikuje od mladog krumpira iz Dalmacije. Na taj nacin trgovcima i potro-
$acima ponuden je proizvod poznate i standardne kakvoce.

- Standardiziralo se pakovanje i dizajn ambalaZe za distribuciju krumpira koji ¢e ga ¢i-
niti prepoznatljivim i razli¢itim od ostalih.

«  Razvio se logotip istarskog mladog krumpira koji je specifican, prepoznatljiv i u sebi
sadrzi niz elemenat koji asociraju na podrucje uzgoja.

«  Dobiveni rezultati, niz provedenih aktivnosti na terenu te promidzba, stvorili su te-
melj za izradu specifikacije i zastitu geografskog podrijetla istarskog mladog krumpi-
ram, $to se planira u buduénosti.

- Tijekom provedbe projekta zainteresirao se veci broj poljoprivrednika za komercijal-
nom proizvodnjom mladog krumpira i u¢lanjenjem u Zadrugu $to je dodatan poticaj
potencijalnim proizvodacima.

«  Planiraju se povecati zasadene povrsine mladog krumpira medu ¢lanovima Zadruge
s obzirom na to da je porastao interes na trzistu.

«  Za daljnje priblizavanje kupcima i trgovcima mladim krumpirom nuzno ce biti dalje
raditi na promidzbi, pojavljivanjem na razli¢itim sajmovima, na televiziji i novinama
te drugim razlic¢itim oblicima reklamiranja. Uza sve to neophodno je odrzavati stan-
dardnu kakvocu proizvoda te pratiti pojavu novih ranih sorata krumpira i uvoditi u
proizvodnju samo one koje odskacu kakvocom.

« Iz dobivenih anketnih rezultata razvidno je da je za odrzavanje imidza na trziStu po-
trebno da ¢lanovi zadruge nabave sortirnicu i pakirnicu za mladi krumpir ¢ime ¢e se
moci na trziste ponuditi krumpir razne kalibraze u raznim pakovanjima, te opraniili s
ostacima zemlje ¢ime Ce se prosiriti ponuda proizvoda i zadovoljiti razli¢ite zahtjeva
potrosaca i trgovaca mladim krumpirom.
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